
Тема 10: Торговые надбавки, скидки, наценки, порядок их установления и назначения.
1. Особенности расчета торговых надбавок, скидок.
2. Особенности расчета наценок в ТООП.

1. Особенности расчета торговых надбавок, скидок. Важнейшим элементом оказывающим решающее влияние на конечные результаты работы предприятий (прибыль) имеет валовой доход. Торговые надбавки выступает в качестве составного элемента цены. Применение свободных цен качественно изменило содержание и образование валового дохода. Если при применении торговых скидок объем валового дохода зависел от объема товарооборота, его структуры, размера торговых скидок и его можно было точно спланировать (розничная цена и торговая скидка с розничной цены представляли некоторые постоянные величины), то содержание надбавок принципиально отличается от содержания торговой скидки и заранее не предопределяет точную сумму валового дохода. Свободные розничные цены определяются самостоятельно розничными торговыми предприятиями путем прибавления надбавки к свободной отпускной цене. Свободные розничные цены могут снижаться или повышаться в пределах надбавки. В целях недопущения необоснованного повышения розничных цен на социально-значимые товары приказом Министерства торговли Республики Беларусь  определен размер торговых надбавок (без учета оптового звена и расходов за пользование банковскими кредитами) в процентах к отпускным ценам в следующих размерах:
За торговыми предприятиями остается право самостоятельно устанавливать размер торговых надбавок на остальные группы  непродовольственных и продовольственных товаров.


Характерные отличия торговой скидки и надбавки заключаются в том, что:
1. Размер надбавки не постоянен и определяется спросом.
2. Надбавка устанавливается к отпускной (покупной) цене товара, которая также не постоянна в каждом конкретном случае.
Вместе с тем, общим для торговых скидок и надбавок является то, что они служат основным источником валового дохода предприятий и имеют такое же экономическое значение для торговли как отпускная цена для промышленности.
Чтобы рассчитать сумму торговой скидки надо фиксированную розничную цену товара умножить на % торговой скидки и разделить на 100%.
Например:
Фиксированная розничная цена товара 2,2 тыс. руб., торговая скидка составляет 13%. Определите сумму торговой скидки.
- Чтобы рассчитать сумму торговой надбавки  надо отпускную цену предприятия-изготовителя умножить на % торговой надбавки и разделить на 100%.
- или от свободной розничной цены товара отнять стоимость товара по отпускной цене
- или свободную розничную цену товара умножить на % торговой надбавки и разделить на (100%+торговая надбавка)
Например. Свободная отпускная цена товара 12 тыс. руб. Торговая надбавка 15%. Рассчитайте сумму торговой надбавки и стоимость товара по свободной розничной цене.
Например. Свободная розничная цена товара 4,0 тыс. руб. Свободная отпускная цена 3,2 тыс. руб. Определите сумму и уровень торговой надбавки. 
Например. Свободная розничная цена товара 8 тыс. руб., торговая надбавка 15%. Определите сумму торговой надбавки и свободную отпускную цену товара.
Цены, как известно, должны отражать общественно необходимые затраты труда, обеспечить возмещение издержек производства и обращения, гарантировать каждому нормально работающему предприятию оптимальную прибыль.
2. Особенности расчета наценок в ТООП.
На предприятиях общественного питания сочетаются процессы производства, реализации и организации потребления продукции. Поэтому для покрытия этих расходов размер торговых надбавок недостаточен. В связи с этим на сырье, продукты и полуфабрикаты, используемые для приготовления продукции собственного производства устанавливаются предельные размеры наценок, независимо от того, на изготовление каких блюд и изделий они будут использованы. Предприятия общественного питания в зависимости от типа, места расположения, степени материально-технической оснащенности и объема предоставляемых потребителю услуг подразделяются на шесть наценочных категорий: супер-люкс, люкс, высшую, первую, вторую и третью. 
Каждое предприятие общественного питания должно иметь документ (свидетельство, приказ, распоряжение и др.) о присвоении наценочной категории.
Установленный предельный размер наценки не распространяется на предприятия общественного питания второй наценочной  категории, обслуживающие трудовые коллективы производственных предприятий, организаций и учреждений, поскольку им предоставлено право самостоятельно определять размеры наценок. 
Одной из особенностей работы предприятий общественного питания является то, что наряду с реализацией продукции собственного производства в них продаются покупные товары (хлебобулочные   и кондитерские изделия промышленного производства, мороженное, табачные изделия и др.). В связи с этим валовой доход от реализации данной  группы покупных товаров в отличие от реализации продукции собственного производства обычно состоит из одного элемента - торговой надбавки.
Суму наценки на продукцию ОП рассчитывается: Свободная розничная цена умножить на наценку и разделить на 100%
- или продажная цена кулинарной продукции минус стоимость товара по средней розничной цене.
- или продажная цена кулинарной продукции умножить на % наценки и разделить на (100% +% наценки)
Например. Стоимость сырьевого набора 6 тыс. руб. Наценка ТООП 30%. Определите сумму наценки и продажную цену продукции.
Например. Продажная цена кулинарной продукции 3 тыс. руб., свободная розничная цена 2,3 тыс. руб. Определите сумму и уровень наценки.
[bookmark: _GoBack]Например. Продажная цена кулинарной продукции 2,6 тыс. руб., наценка ТООП 30%. Определите сумму наценки и свободную розничную цену продукции.
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HaumeHOBaHME NpoAYKLUMM

Msico (roBAanHa 11 CBUHUHA)

Bapeble konbacHble u3nenvisi (CocUcKi, CapAenbky, MACHbIE XNebbl,
3eMbLibY, KPOBSHbIE U NUBEPHbIE KoNback, NALLTeTH)*

MsicHbIe KOHCEPBbI NS AETCKOTO nuTaHus™

Mor10ko, Kechup B NIONMBTUIIEHOBBIX TIaKETAX, MOMOKO CTEpUIIH30BaHOE
14 TONNEHOS, CMETaHa, TBOPOF, CYXVe U XWIKIe MOMOUHbIE Cuecy
NS AETCKOTO NuTaHua*

Mornoko u kedpup B naketax Tuna «Tetpa-bpuk», «Tetpa-Pekey, «Tetpa-Tak»
11 B Apyroit noTpebuTensckoi Tape (KpoMe NONUSTUNIEHOBbIX NakeToB),
KUPHOCTBIO 10 2,5% (3a MCKIIOUEHNEM MOMNOKa CTEPUNM3OBAHHOTO U TOTe-
HOro)* (a0 24.06.2008 r. Gbina npegenbHas Toprosas Habaska B pasmepe
8% HE3EBMCUMO OT KMPHOCTM Ha MOMOKO 1 Kethp B YKa3aHHO# ynaKoske)

Mornoko u kedup B naketax Tna «TeTpa-bpuik», «Tetpa-Pexcy, «Tetpa-Tlak»
¥ B APYroii NOTPEBUTENBLCKOI Tape (KPOME MOMMATUIEHOBbIX NaKeTos), Xup-

HOGTBIO OT 2,5 % 1A BblLile {33 MCKMIOYEHIEM MOMOKA CTEPUIIM30BAHHOTO # TO-
nneHoro)* (o 24.06.2008 . 6biria npeseribHas Toprosas Hanbaska B pasMe-
pe 8% HEe3aBMC/IMO OT KUPHOCTU Ha MOMIOKO 1 KehUp B YKa3aHHOM YNaKOBKE)

OBoLHble, hPYKTOBO-ArOHbIE 11 NMOACOBOLHbIE KOHCEPBBI
V1 COKM AN IETCKOTO MUTAHMA™

Macno XvBOTHOE (3a UCKITIOUEHIEM [ECEPTHOTO, (hPYKTOBOrO
W LOKONBAHOr0)* S

MsiCHble KOMYEHOCTH, NOMyKoNUeHsie konbacHbie uanenns’™
Msickbie nonydabpukars!*
MsicHble cyBnpoayKkTbi*

KucriomonouHble npoayKTs! (kpome kedivpa), CviBku, TBOPOXHLIE M3fenus
(Kpome TBOPOTa), CIPbI, MOMOUHbIE CTYUIEHHBIE U CyXUe NPONe MOTTOHHbIe
NPOAYKTH! (KpOME MOPOXEHOro)*

Xneb u xneGobynodHble uanenus '
Myka*

Poi6a, cenbau, puibHbie TOBapbl, KOHCEPBbI PhiBHBIE (KPOME MKDbI KpACHOI
W YepHOM, pbiBbl AENKUKaTECHOM)

Msico nTuLl, nomnychabpukats 1 cyBnpoaykTe!, SL0*™

Caxap (3a UCKITIOYEHNEM aCCOPTUMEHTA, Ha KOTOpbIN POSHUYHBIE LigHbI YCTa-
HOBfIEHb! MUHUCTEPCTBOM SKOHOMMKY, @ Takoke CaxapHOW my/psl)

LinTpycoseie, GanaHsi

Macro pactutensHoe

Havosa-
phi oTeve-
CTBEHHO-
ronpoua-
BOACTEA;
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* 32 UCKMIOYEHNEM TOBAPOB MHOCTPAHHOTO NPONCXOMAEHIS, T.8. TOBAPOB, NPOUSBEEHHbIX HE Ha TePPUTOpPMK
Pecny6nuu Benapyck.





