
1.Предмет и метод микроэкономики. Микроэкономика рассматривает экономические явления (производство, предложение, спрос, потребление) в свете законов хозяйственной деятельности первичных ячеек экономики (фирм, потребителей, наемных работников, собственников капитала, землевладельцев, отдельных предпринимателей).ПРЕДМЕТ МИКРОЭКОНОМИКИ. Микроэкономика — составная часть экономической теории, изучающая экономические взаимоотношения между людьми и определяющая общие закономерности их хозяйственной деятельности. Непосредственным предметом микроэкономики являются: экономические отношения, связанные с эффективным использованием ограниченных ресурсов; принятие решений отдельными субъектами экономики в условиях экономического выбора. Микроэкономика исходит из следующих предпосылок: 1) экономического атомизма, означающего, что микроэкономика сосредоточивает свое внимание на поведении экономических субъектов, которые принимают и реализуют свои решения в процессе экономической деятельности;  2)  экономического рационализма, сущность которого состоит в допущении оценки экономическими агентами своих выгод и затрат, сравнение которых в процессе принятия экономических решений дает возможность установить наиболее эффективные действия конкретного экономического агента, обеспечивающие извлечение максимального дохода. МЕТОД МИКРОЭКОНОМИКИ.       Основные методы изучения реальной действительности позитивной микроэкономической теории следующие: 1) Предельный анализ, или маржинализм, суть которого состоит в том, что экономические явления анализируются не только в законченном (изучение общих, средних величин), но и в постоянно изменяющемся виде.  2)Функциональный анализ, предполагающий следующую последовательность исследования: вначале выявляется типичное качество явления, затем устанавливаются факторы, влияющие на это качество. И, наконец, определяется способ взаимосвязи факторов с ранее установленным качеством — функция.   3) Равновесный подход означает, что микроэкономика изучает состояние относительной стабильности, т. е. когда отсутствуют внутренние тенденции к изменению такого состояния. 4) Метод верифицируемости (проверяемости) теории, согласно которому теория должна получить частичное или косвенное подтверждение на практике. В том случае, когда теория не согласуется с фактами, то теорию или улучшают, или отвергают и создают новую.





2.Основные положения теории поведения потребителя. Теория поведения потребителя-это область экономической теории, изучающая поведение потребителя с точки зрения его предпочтений (полезности) в случае изменения цены данного блага (товара), дохода, цен других товаров.С помощью понятий полезность блага, цена и доход раскрывается основное содержание теории поведения потребителя. Полезность блага - это способность экономического блага удовлетворять одну или несколько человеческих потребностей. Различают общую и предельную полезность экономических благ. Общая полезность блага – это полезность всех составных частей блага, которое потребляется, например, 3 выпитых стаканов сока, 4 съеденных конфет. При последовательном потреблении единиц блага их полезность падает. Данная ситуация отражает содержание закона убывающей предельной полезности, который называют первым законом Г. Госсена. Цена блага с позиций потребителя определяется не общей, а предельной полезностью, так как чем большим количеством блага обладает индивид, тем меньшую ценность имеет для него каждая дополнительная единица этого блага. Доход потребителя определяет его бюджетное ограничение. При заданной величине дохода потребитель стремится распределить его так, чтобы получить максимум  полезности. При этом, согласно второму закону Г. Госсена, полезность, получаемая из последней денежной единицы, израсходованной на покупку какого-либо блага, одинаково независима от того, на какое  конкретно  благо она затрачена.Теория потребительского выбора основывается на следующих допущениях(аксиомах анализа): 1) Рациональность. Рациональный потребитель не только способен соотнести выгоды и издержки своих действий, но и понять последствия своей деятельности. 2) Свобода выбора. Потребитель влияет на объём и структуру производства посредством формирования спроса на конкретные товары и услуги.  3) Ненасыщаемость.  Потребитель стремится иметь большее количество любых товаров и услуг, он не пресыщен ни одним из них. 4) Транзитивность предпочтений: если набор товаров А предпочитается набору товаров В, а набор В предпочитается С, то А предпочитается С. 5) Полнота предпочтений, т.е. человек точно знает о своих предпочтениях и умеет их разграничивать. 









3.Количественный (кардиналитский) подход к анализу поведения потребителя. Законы Госсена. Количественная теория полезности исходит из предположения, что потребитель дает субъективную оценку полезности потребляемых экономических благ и пытается ее измерить, используя понятия «предельная полезность» и «общая полезность». Поскольку потребитель удовлетворяет свои потребности в порядке очередности, постольку блага, удовлетворяющие более насущные потребности, оцениваются по полезности выше, чем все остальные. Каждая дополнительная единица блага приносит потребителю дополнительную полезность, которая называется «предельной полезностью» данного блага. Таким образом, предельная полезность - это та полезность, которую потребитель извлекает из очередной дополнительной единицы блага. Сумма предельных полезностей дает общую полезность. Количественный анализ полезности предполагает, что увеличением количества потребляемых единиц блага общая полезность возрастает до определенного предела.Закон убывающей предельной полезности (первый закон Госсена) заключается в том, что с ростом потребления какого-то одного блага  общая полезность, получаемая потребителем, возрастает все медленнее. С увеличением количества потребляемого блага предельная полезность каждой последующей единицы этого блага меньше предельной полезности предшествующей единицы.Правило  максами ищи и полезности: потребитель максимизирует свою полезность, распределяя доход таким образом, что каждая последняя денежная единица, потраченная на приобретение любого блага, приносит одинаковую предельную полезность. Таким образом, в оптимуме (максимум полезности при данных вкусах потребителя, ценах и доходах) полезность, извлекаемая из последней денежной единицы, потраченной на покупку какого-либо товара, одинакова, независимо от того, на какой именно товар она израсходована. Это положение известно как второй закон Госсена.













4. Порядковый (ординалистский) подход к анализу поведения потребителя. Равновесие потребителя.   Ординалистский (порядковый) подход основан на том, что потребитель не оценивает полезность каждого отдельно взятого блага, а просто сравнивает различные наборы товаров с точки зрения их предпочтительности. При этом более предпочтительны наборы товаров, имеющие более высокий уровень полезности. Согласно ординалистскому подходу предельную полезность измерить невозможно, потребитель измеряет не полезность отдельных благ, а полезность наборов благ. С практической точки зрения, потребитель может сказать, какой набор он предпочитает, но не может определить, насколько один набор лучше другого. Порядковый подход основан на следующих аксиомах:1.Аксиома полной упорядоченности предпочтений Потребитель, совершающий покупку, всегда может назвать, какой из двух наборов благ лучше, или признать их равноценными.2.Аксиома транзитивности предпочтенийДля потребителя эта аксиома означает, что для принятия определенного решения и его осуществления потребитель должен последовательно переносить предпочтения с одних благ и их наборов на другие. Эта аксиома гарантирует согласованность предпочтений, однако она нарушается в условиях неопределенности и неполноты информации.3.Аксиома ненасыщения, именуемая «чем больше, тем лучше», состоит в том, что потребители всегда предпочитают большее количество блага меньшему. 4.Аксиома независимости потребителя. Удовлетворение потребителя зависит только от количества потребляемых им благ и не зависит от количества благ, потребляемых другими. Равновесие потребителя.(график)Кривые безразличия и бюджетная линия используются для графической интерпретации ситуации потребительского равновесия. Равновесие потребителя соответствует такой комбинации покупаемых товаров, которая максимизирует полезность при данном бюджетном ограничении.Совместим карту безразличия и бюджетную линию в одной системе координат. Выбирая оптимальный набор товаров, потребитель преследует двоякую цель: во-первых, потратить весь доход, поэтому его интересуют комбинации, лежащие на бюджетной линии; во-вторых, занять максимально удаленную от начала координат кривую безразличия, чтобы получить максимальное удовлетворение. Потребитель израсходует все свои деньги и получит максимально возможное удовлетворение, если он приобретет комбинацию товаров, соответствующую точке, где бюджетная линия совпадает с касательной наивысшей из доступных кривых безразличия (в нашем примере точка F2). В этой точке наклон бюджетной   линии    (РХ/Ру)   равен   наклону   кривой   безразличия (AY/AX).Следовательно, условие равновесия может быть записано как Px/Py =MRSxy или AY/AX =PX /Py . Другими словами, в точке потребительского оптимума предельная норма замены двух товаров равна обратному отношению цен этих благ. 
5.Основные рыночные структуры в современной экономике. Реакция фирм отрасли на те или иные действия конкурента определяется рыночной структурой. Рыночная структура – это основные характерные черты рынка, в число которых входят: количество и размеры фирм; характер продукции; легкость входа и выхода с конкретного рынка; доступность информации; степень контроля, или власти над ценой. Борьеры для вступления в отрасль-это легальные или естественные препятствия проникновения в отрасль новых фирм. Они могут быть:1. заканадательные(авторские права, потенты);2. финансовые(это размер стандартного капитала, более высокая степень заемных средств для вновь входящих в отрасль);3.связаные с эфектом масштаба(снижение ср-них издержек с ростом про-ва означает, что в отрасли могут преуспеть только крупные предприятия);4. контроль над важными ресурсами.Различают четыре типа рыночных структур (моделей рынка):Совершенная конкуренция - это рыночная структура, характеризующаяся большим количеством мелких фирм, которые предлагают однородную (стандартизированную) продукцию многим покупателям, возможностью свободного входа и выхода из рынка и равной для всех доступностью информации. Пример: рынок пшеницы, ценных бумаг.Антиподом совершенной конкуренции является чистая монополия — модель, при которой одна фирма становится единственным продавцом товара, не имеющего близких заменителей, и когда проникновение в отрасль других фирм практически невозможно из-за существующих барьеров.Монополистическая конкуренция – рыночная структура, характеризующаяся довольно большим числом фирм, выпускающих схожую, но не идентичную продукцию, при сравнительно легких условиях входа и выхода из рынка. Сеть ресторанов, производство одежды, обуви.Олигополия – ситуация, когда имеется небольшое количество фирм, выпускающих однородную или дифференцированную продукцию. Производство алюминия, телевидение.Рыночные структуры делят на две группы: идеальные и реальные. К первой относят совершенную конкуренцию и монополию, ко второй - монополистическую конкуренцию и олигополию. Идеальные модели позволяют изучить поведение фирм при заранее определенной системе ограничений, определить оптимальный вариант выбора.








6.Основные показатели деятельности фирмы в условиях совершенной конкуренции. Основными показателями деятельности фирмы являются: объем выпуска, произв-льность факторов прои-ва, издержки производства, доход, прибыль. Обьём выпуска- совокупный продукт-это кол-во про-ции, производимой при определенном кол-ве переменного фактара и при прочих неизменных факторов. Средний продукт переменного фактора-отношение совокупного продукта к использованному кол-ву этого фактора. Средний продукт-производительность труда, поэтому его изменение показывает действие закона убывающей произ-ности. Предельный продукт-изменение совокупного продукта в соответствии с изменением кол-ва труда как переменного продукта при испол-ии ещё одну единицу труда. Внешние (явные) издержки – это затраты предприятия на приобретение сырья, материалов, выплату заработной платы, амортизацию оборудования, аренду помещения и другие фактические расходы. Внутренние (неявные) издержки – это издержки на собственный и самостоятельно используемый ресурс фирмы. К внутренним издержкам относится стоимость затраченных ресурсов, являющихся собственностью фирмы. Постоянные издержки(FC) – это издержки, которые не зависят от объёма выпуска продукции. Они представляют собой затраты на постоянные факторы производства фирмы в краткосрочном периоде. Переменные издержки(VC) – это издержки, величина которых зависит от объёма выпускаемой продукции. К ним относятся затраты на сырьё, топливо и электроэнергию, заработную плату рабочих. Общие издержки(TC) – это сумма постоянных и переменных издержек. Средние издержки(AC) представляют собой затраты на выпуск единицы продукции.Предельные издержки(MC) – это издержки, связанные с производством дополнительной единицы продукции. Общий доход(TR) – общая сумма денежной выручки, полученная фирмой в результате реализации произведённой ею продукции по рыночной цене.Средний доход(AR) – это денежный доход, получаемый от реализации одной единицы продукции.Предельный доход(MR) представляет собой приращение общего дохода, полученное в результате выпуска и реализации дополнительной единицы продукции. Прибыль фирмы образуется как разность между полученным общим доходом и общими затратами. Бухгалтерская прибыль определяется как разность между общим доходом фирмы и внешними (бухгалтерскими) издержками. Экономическая прибыль рассчитывается как разность между общим доходом и экономическими издержками фирмы, которые включают в себя не только внешние (бухгалтерским), но и внутренние издержки.   



7.Издержки фирмы и их минимизация в условиях совершенной конкуренции. Постоянные издержки – это издержки, величина которых в краткосрочном периоде не изменяется с увеличением или сокращением объёма производства.  К постоянным издержкам относятся издержки, связанные с использованием зданий и сооружений, машин, арендой, капитальным ремонтом. Переменные издержки – это издержки, величина которых изменяется в зависимости от увеличения или уменьшения объёма производства. К ним относят затраты на сырьё, электроэнергию, вспомогательные материалы. Переменные издержки увеличиваются или уменьшаются пропорционально выпуску продукции. В начальный период организации производства переменные издержки растут более быстрыми темпами, чем произведённая продукция.  Понятие средних переменных издержек необходимо для определения эффективности хозяйствования фирмы, положения равновесия и определения ближайших перспектив развития – расширения, сокращения производства или ухода из отрасли. Общие издержки – совокупность постоянных и переменных издержек фирмы в связи с производством продукции в краткосрочном период. Понятие средних общих издержек имеет важное значение для теории фирмы. Сравнение средних общих издержек с уровнем  цен позволяет определить величину прибыли. Прибыль определяется как разность между общей выручкой и общими издержками.  Эта разница позволяет выбрать правильную стратегию и тактику в деятельности фирмы. Предельные издержки – это приращение совокупных издержек, вызванное бесконечно малым увеличением производства. Под предельными издержками обычно понимают издержки, связанные с производством последней единицы продукции.  














8.Максимизация прибыли фирмой совершенным конкурентом. Правило максимизации прибыли: на конкурентных рынках означает, что предельные продукты всех факторов производства в стоимостном выражении равны их ценам, или что каждый ресурс используется до тех пор, пока его предельный продукт в денежном выражении не станет равен его цене. Основные факторы максимизации прибыли. Максимизация прибыли за определённый период времени – такова главная стратегическая цель экономической деятельности предприятия как хозяйствующего субъекта.  Количественно прибыль равна разнице между выручкой от реализации и полной себестоимостью (издержкам) продукции: Pr=TR-TC=PXTR-(FC+VC). Данная формула позволяет выявить основные факторы, влияющие на массу прибыли: 1.уровень цены (Р), по которой реализуется продукция. 2.объём производства (ТР). 3.уровень постоянных (FC) и переменных (VC) издержек производства. Первые  два компонента – цена реализации и объём производства – непосредственно определяют объём  валового дохода фирмы (TR). Но денежная выручка, зачисленная на расчётный счёт предприятия в соответствующем банке, отражает объём не произведённой, а реализованной продукции. Особое влияние на формирование прибыли оказывает третий компонент – уровень себестоимости. Если в данные расчёты ввести значение средних общих издержек производства, приходящихся на единицу продукции, то и в этом случаи будет видно, что снижение издержек производства реализованной продукции непосредственно увеличивает прибыль предприятия. Вывод: чтобы увеличить массу прибыли, необходимо больше производить, больше продавать, продавать по более высоким ценам и при минимальном уровне себестоимости единицы продукции.
















10. Эффект масштаба. Оптимальный размер предприятия. Эффект  масштаба фирмы- это объем произ-ва которое достигает min средних изднржнк фирмы. (график). Кривая долгосрочных издержек LATC имеет более плоскую форму. Проходит как касательная ATC, ATC2, ATC3. При движении LATC мощности предприятия изменяются соответственно объему выпуска продукции. Когда средние совокупные издержки убывают при возрастание объема произ-ва наблюдается эффект масштаба произ-ва. Если средние издержки в долгосрочном периоде изменяются в той же пропорции, что и объем произ-ва, речь идет о постоянном эффекте масштаба произ-ва, если же издержки возрастают в большей степени, чем объем произ-ва, мы говорим об эффекте масштаба произ-ва.






























11. Фирма-монополия. Монопольная власть и её показатели. Монополия-это рыночная структура, где одна фирма явл. единственным продавцом уникального товара или услуги, и представляет собой всю отрасль. Чистая монополия возникает там, где нет близких заменителей выпускаемого продукта. В этих условиях монополист обладает реальной властью над продуктам, в значительной степени контролирует цены и может влиять на неё изменяя кол-во товара. Монополия возникает так же там и тогда где велики барьеры для вступления в отрасль. Термин монополия употребляется если на каком-то рынке устанавливается господство одного произ-ля или продавца. Если же господствует один покупатель употребляется термин монопсония. Монопольные цены устанавливает сам монополист. Он может намерено сократить кол-во продукции тем самым создается искусственный дефицит на рынке и цена повысится. Виды: 1.Закрытая защищена от конкуренции с помощью юридических ограничений(патенты, лицензии гос-ые и т.д.) 2. Открытая явл. тогда, когда фирма на некоторое время становится единственным поставщиком какого-либо блага, не обладая никакой специальной защиты от кон-ии. Напр: фирма в первые вышла на рынок с какой-то новой продукции. 3. Естественная возникает в отрасли в которой долгосрочные средние издержки достигают минимума только тогда, когда одна фирма обслуживает весь рынок полностью. В такой отрасли минимум эффективный масштаб про-ва близок тому кол-ву на которое рынок предъявляет спрос по любой цене достаточной для покрытия издержек. Владения уникальными природными ресурсами. 4. Организационная. Крупные межотраслевые объединения создаваемые с целью поддержания какого-либо уровня цен.Формы монополистических союзов: -картелей(соглашение о разделе рынков, о доле продаж, об уровне цен, производственная и коммерческая самостоятельность);-синдикат(соглашения о торговых квотах и ценах, о совместном сбыте, только произ-ная самостоятельность);-трест(полное объединения предприятий, потеря всякой самостоятельности.) 5. Простая монополия- это монополия которая продает в каждый конкретный момент времени свою продукцию по одной и той же цене всем покупателям. Степень монополизации рынка измеряется с помощью специальных показателей. Индекс Лернера фиксирует ситуацию, когда низкая эластичность спроса по цене не дает возможности покупателям отказаться от покупок (речь идет о товарах первой необходимости, таких, как инсулин, хлеб, соль и т.д.). Подобные товары покупаются и при растущих ценах. Поэтому монополии имеют возможность вести агрессивную ценовую политику, проявляя свою власть над рынком. Индекс Херфиндаля - Хиршмана показывает возрастание монопольной власти в зависимости от увеличения удельного веса продукции в отрасли. Чем большую долю на рынке занимает фирма, тем выше ее власть над ним. Чистой монополии принадлежит на рынке наибольшая власть. 
12. Определение цены и объема прои-ва фирмой-монополией. Монопольная прибыль. Если в условиях совершенной конкуренции фирма выбирает только объем производства (цена задается экзогенно), то монополист может не только определять объем производства, но и назначать цену. Главноая особеность модели монополии: Кривая спроса явл. убывающей, кривая предельного дохода тоже убывает, но расположена она всегда ниже кривой спроса. Это объясняется тем, что предельных доход получ-ый фирмой от продажи одной дополнительной единицы продукции ниже, чем цена по которой такая единица продается. Разрыв между ценой и предельным доходом возникает по тому, что фирма продает всю свою продукцию приобретенной в течении данного периода по одинаковой цене. Это означает, что если фирма хочет добиться увеличения продаж, цена должна быть снижена на все единицы продукции, а не только на последнюю из них. (график).Для правильного понимания ценовой стратегии монополиста, необходимо вспомнить взаимосвязь эластичности спроса по цене и выручки:1) когда спрос эластичен, снижение цены ведет к росту совокупной выручки, в этот момент MR>0, а TR может быть увеличен за счет наращивания объема продаж; 2) когда спрос неэластичен, то снижение цены ведет к падению совокупной выручки, В это время MR<0, аTR может быть увеличен только при уменьшении объема продаж. Когда фирма монополист в краткосрочном периоде макс-ет прибыль ей необходимо опред-ть объем выпуска и цену. Объем выпуска монополист будет опред-ть так же как фирма в условиях соверш-ой кон-ии: оптимальным будет такой объем выпуска при котором MR=MC(график). Для опред-ия цены необходимо подняться по вертикале до кривой спроса: цена будет равняться высоте кривой спроса в данной точке, прибыль приходящееся на единицу продукции максимизируется при этом объем выпуска  она равна вертикальному разрыву между кривой спроса и кривой  ATC. Прибыль на  единицу продукции умноженная на объем выпуска составляет совокупную прибыль. Общая величина прибыли монополиста равна (P-ATC)*Q. В долгосрочном периоде любая монополия становится открытой. Действует тенденция к исчезновению монопольной прибыли по мере внедрения в отрасль новых произ-лей привлеченных высокой прибылью и изменения технологий произ-ва. Для решения задачи максимизации прибыли монополист будет расширять свое произ-ва до тех пор пока объем продаж не обеспечит равенства долгосрочного предельного дохода и долгосрочных предельных издержек. Цена максимизирует долгосрочную прибыль будет ниже, чем цена максимизирующая краткосрочную прибыль. Поэтому в долгосрочном периоде основная ставка делается на снижение издержек и увеличение выпуска прод-ии. Так же необходимо учитывать эластичность спроса по цене.


13.Ценовая дискриминация. Ценообразование в условиях монополии может также носить характер ценовой дискриминации. Ценовая дискриминация — один из способов расширения рынка сбыта и, следовательно, увеличения прибыли в условиях монополии. Она представляет собой продажу продукта различным покупателям по разным ценам, когда последние не связаны с затратами на производство и доставку товара на рынок.Обычно монополистические цены по сравнению с ценами рынка совершенной конкуренции являются более высокими. Это сужает количество потенциальных покупателей, которые хотели бы купить конкретный товар по более низкой цене. Однако, снижая цену в расчете на расширение объема сбыта, монополист теряет монопольную прибыль, ибо в данном случае снижается цена на всю производимую продукцию, которая ранее продавалась по более высоким ценам. Поэтому монополист находит иной выход, позволяющий сохранить монопольную прибыль и одновременно расширить количество продаж: он снижает цены не для всех покупателей, а для отдельных групп. Последние получают ценовые льготы, которые не распространяются на остальных покупателей, т.е. по отношению к ним допускается ценовая дискриминация.Использование политики ценовой дискриминации строится на соблюдении двух условий:1.исключении возможности товар перепродать. При перепродаже фирма теряет часть рынка, ибо она не сама выходит на конечного потребителя, а через посредника. В сфере услуг их оказание зачастую совпадает с потреблением, поэтому перепродажа здесь затруднительна. Именно в силу таких обстоятельств сфера услуг стала предпочтительной ареной распространения ценовой дискриминации;2.возможности разделить всех потребителей продукции на сегменты в связи с неоднородностью эластичности их спроса в зависимости от цены. Для покупателей, приобретающих товар вне зависимости от колебаний его рыночной цены, снижать цены не имеет смысла. Цены снижаются для групп потребителей, спрос со стороны которых является более эластичным: для них устанавливаются скидки с цены. Тактика монополиста, применяющего ценовую дискриминацию, может быть различной. Он может сохранять цены в сегменте с низкой эластичностью спроса и устанавливать систему скидок для иных сегментов либо назначать более высокую цену в сегменте рынка, где спрос менее эластичен.Ценовая дискриминация имеет различные виды: 1.пространственная (продажа в городе и в деревне по разным ценам);2.временная (продажа железнодорожных и авиабилетов в зависимости от сезона);3.по доходам потребителей (предоставление услуг для бедных и богатых);4.по объему потребления блага (минимально необходимое количество и сверх того):5.по социальному статусу потребителя (проездные билеты для студентов и работающих). Ценовая дискриминация выгодна для монополиста, поскольку позволяет ему получить большую массу прибыли, расширяя объем продаж, минуя снижения цены на все предлагаемые к продаже партии товара. 
14.Монополистическая конкуренция.Равновесие фирмы– монополистического конкурента.
Монополистическая конкуренция – это рыночная структура, при которой относительно большое число небольших производителей предлагает схожую, но не идентичную продукцию.Основными признаками монополистической конкуренции являются: 1) относительно небольшая доля рынка, приходящаяся на одну фирму, а следовательно, ограниченный контроль над ценой;2) сравнительно большое число фирм; отсюда тайный сговор с целью ограничения объема выпуска и искусственного повышения (понижения) цены и практически невозможен;3) фирмы самостоятельны в выборе производственных решений и не учитывают возможную реакцию со стороны конкурентов;4)дифференциация продукта в различных фирмах связана со следующими аспектами: а) качество продукта -  долговечность, дизайн, мощность и т.п.;б) услуги и условия, связанные с реализацией продукта, -  сервис, послепродажное обслуживание, доставка, гарантийные обязательства и т.п.;в) размещение и доступность продукта (например, супермаркеты с более низкими ценами или небольшие магазины на оживленных улицах); г) реклама, упаковка, фирменные знаки, престиж;5) экономическое соперничество сосредоточивается не только на цене, но и на неценовых факторах; Неценовая конкуренция принимает формы дифференциации и совершенствования продукта, стимулирования сбыта и применения стратегии специализации. Любой конкурентный монополист согласен продавать больше, чем он продает, но чтобы при этом не снижать цену - именно поэтому осуществляется агрессивная реклама.6) относительно легкое вступление в отрасль, так как требуемый для этого капитал невелик. Возможные финансовые барьеры связаны с необходимостью производства и продвижения изделия, которое отличается от продуктов конкурентов.Особенностью поведения фирмы в условиях монополистической конкуренции в краткосрочном периоде, является то, что ее кривые спроса и предельного дохода более эластичны по сравнению с монополией. Степень эластичности данных кривых зависит от числа конкурентов и дифференциации продукта. Чем больше конкурентов на рынке и выше степень дифференциации, тем эластичнее спрос и предельный доход. В остальном объем выпуска, максимизирующий прибыль или минимизирующий убытки, и цена определяются так же, как и при монополии.В краткосрочном периоде фирмы в условиях монополистической конкуренции могут получать экономическую прибыль или нести убытки. Однако в результате конкуренции экономические прибыли и убытки устраняются.В долгосрочном периоде существует тенденция к получению нормальной прибыли.(график)  Таким образом, при долгосрочном равновесии объем производства Q1 определяется в соответствии с правилом МR = МС, а цена P1 равна минимальным средним общим издержкам, что равнозначно получению нормальной прибыли.Выравнивание нормы прибыли происходит следующим образом. Рекламная деятельность и другие методы неценовой конкуренции приводят к получению экономической прибыли (убытков) в краткосрочном периоде. Экономическая прибыль при относительно свободном входе в отрасль привлекает конкурентов. Новые и существующие фирмы будут повторять маркетинговую кампанию лидера, в результате чего его средние издержки увеличатся. Одновременно возросшая конкуренция уменьшит спрос на товар фирмы. Таким образом, в долгосрочном плане экономические прибыли в отрасли ликвидируются, но вследствие роста рыночного спроса общий объем продаж увеличивается. Следовательно, избыточные мощности в отрасли будут меньше, чем при отсутствии рекламы.Итак, Особенность монополистического конкурента состоит в том, что в краткосрочном периоде он пользуется преимуществом монополиста (Р<МС = MR < АС), а в долгосрочном он эту привилегию теряет (Р=МС = MR = AC). Возможность долгосрочного получения сверхприбыли практически исключается в связи с появлением новых конкурентов
График



15.Олигополия. Ценообразование в условиях олигополии. Олигополия – это такая рыночная структура, при которой доминирует небольшое количество продавцов однородного или дифференцированного продукта, а вход в отрасль новых производителей ограничен высокими барьерами. Различают жесткую олигополию (2-3 фирмы) и расплывчатую ( более 5 фирм). Характерные черты олигополии:1.немногочисленность фирм в отрасли, большая доля выпускаемой продукции, значительный контроль над ценой;2.взаимозависимость субъектов олигополии: при принятии решений отдельные продавцы на рынке должны считаться с реакцией своих конкурентов. 3.высокие барьеры для вступления в отрасль, связанные прежде всего с экономией на масштабе производства. Дело в том, что существует целый ряд производств, эффективное функционирование которых возможно только по достижении производственными мощностями определенного масштаба. 4.преимущественное использование неценовой конкуренции Возможны 2 основные формы поведения фирм в условиях олигополистических структур: некооперативное и кооперативное. В случае некооперативного поведения каждый продавец самостоятельно решает проблему определения цены и объёма выпуска продукции. В случаи некооперативного поведения каждый продавец самост-но решает проблему опр-ия цены и объема продукции. Он может только предполагать, ответные действия кон-тов. Ценовая война – это цикл постепенного снижения существующего уровня цен с целью вытеснения конкурентов с олигополистического рынка. Предположим, в отрасли 2 фирмы с равными средними издержками производства, продают по одной цене – прибыль одинакова. Далее возможны 2 варианта поведения фирм: первый предполагает. Что 1 из фирм, желая получить большую прибыль, будет снижать цену, предполагая, что конкурент не отреагирует на снижение цены. Но в ответ может вторая фирма понизить цену еще больше. Чем первая, и т. д.. – ценовая война. В результате -цена сравняется с минимальными средними издержками, при такой цене фирмы получают только нормальную прибыль. Второй вариант - Сговор - явное или молчаливое соглашение между фирмами в отрасли с целью установления фиксированных цен и объемов продаж или с целью ограничения соперничества между собой.  В таком случае цена и объем производства будут устанавливаться таким же образом, как при чистой монополии. Сговор между фирмами официально запрещен, однако он может быть тайным. В этом случае производители, не вступая в официальные переговоры, ведут себя так. Как будто между ними существует сговор. Это возможно при малом числе фирм в отрасли. Ряд препятствий для тайного сговора: различие в спросе и издержках, число фирм, антимонопольное законодательство, вступление в отрасль новых фирм. Лидерство в ценообразовании. При молчаливом сговоре какая-либо одна фирма объявляет об изменении цен (лидер), при котором другие фирмы проводят такие же изменения. Этот вариант возможен, если в отрасли есть крупная фирма(60-80% рынка).Если другие фирмы не изменят цены, то лидер обнаружит потери. Неявный сговор существует до тех пор, пока одна или несколько фирм не обнаружат, что выход из сговора приведет к большим прибылям.Ценовая дискриминация наблюдается в случае, когда цена продажи различается для разных покупателей 
16. Эффективность в условиях совершенной и несовершенной кон-ии. Модель совершенно конкурентного рынка обеспечивает производственную и распределительную эффективности. Достижение производственной эффективности требует, чтобы товар производился наименее дорогостоящим образом, т.е. с наименьшими издержками. Эффективность распределения ресурсов предполагает, что ограниченные экономические ресурсы распределяются между фирмами и отраслями так, чтобы получить определенный ассортимент продуктов, которые наиболее необходимы обществу (потребителям) Оба эти условия выполняются на рынке совершенной конкуренции, который и является наиболее эффективной рыночной структурой. Условием долговременного равновесия конкурентной фирмы является равенство цены, предельных и минимальных средних издержек (Р= МС = LACmin). Приведет к ситуации не прибыли не убытков, который назв. парадокс прибыли, которая назв. оптимальность по Парето. Оптимум Парето существует тогда, когда имеет место такое распределение ресурсов и товаров, при котором отсутствует вариант их перераспределения, улучшающий положение, по крайней мере, одного индивида, но не ухудшающий положения других.В условиях оптимума Парето нет непроизводительной растраты ресурсов, такая ситуация характерна для рынка совершенной конкуренции.Совершенная конкуренция обеспечив эффективное распределение ресурсов и максимальное удовлетворение потребностей покупателей. Это создает равенство возможностей, однако не гарантирует равенство результатов.Совершенная конкуренция не способна обеспечить концентрацию ресурсов, необходимую для инновационного процесса Совершенная конкуренция способствует унификации и стандартизации продукции, т.е. не учитывает диапазон потребительского выбора.Итак, совершенная конкуренция помогает распределить ограниченные ресурсы таким образом, чтобы достичь максимального удовлетворения потребностей, обеспечивается при условии, когда Р = МС. Рынок несовершенной конкуренции (Чистая монополия) предполагает отклонения от состояния равновесия, складывающегося в условиях совершенной конкуренции. Надо признавать как отрицательные, так и положительные стороны функционирования абсолютной монополии:1.Монополист склонен устанавливать высокую рыночную цену, занижая объемы производства. Это ведет к недоиспользованию производственных мощностей. В результате общество несет потери (социальная цена), возникающие из-за того, что производится меньше чем позволяют ресурсы, а высокие цены монополиста позволяют ему перераспределять в свою пользу часть доходов потребителей.2.Крупное предприятие имеет возможность производить требуемый объем продукции при более низких издержках производства, нежели мелкие предприятия.3.Отсутствие конкурентов позволяет абсолютной монополии относить непроизводительные расходы на издержки производства, т. е. включать в цену и компенсировать их за счет покупателя.4.Отсутствие у абсолютной монополии прямых конкурентов заметно ослабляет стимулы у монополистов к техническому усовершенствованию произ-ва, к повышения кач-ва произ-ва, что так же наносит ущерб общ-ву. 5.Присвоение абсолютной монополией сверхприбыли затрагивает интересы достаточно широкого круга субъектов национальной экономики, включая и домашние хозяйства.
17.Социально-экономические последствия монополий. Проблема монополизма в Республике Беларусь. Надо признавать как отрицательные, так и положительные стороны функционирования абсолютной монополии:1.Монополист склонен устанавливать высокую рыночную цену, занижая объемы производства. Это ведет к недоиспользованию производственных мощностей. В результате общество несет потери (социальная цена), возникающие из-за того, что производится меньше чем позволяют ресурсы, а высокие цены монополиста позволяют ему перераспределять в свою пользу часть доходов потребителей.2.Крупное предприятие имеет возможность производить требуемый объем продукции при более низких издержках производства, нежели мелкие предприятия.3.Отсутствие конкурентов позволяет абсолютной монополии относить непроизводительные расходы на издержки производства, т. е. включать в цену и компенсировать их за счет покупателя.4.Отсутствие у абсолютной монополии прямых конкурентов заметно ослабляет стимулы. Однако стремление создать запас прочности на перспективу в состояний сформировать устойчивый интерес к техническому прогрессу.5.Присвоение абсолютной монополией сверхприбыли затрагивает интересы достаточно широкого круга субъектов национальной экономики, включая и домашние хозяйства.Вывод: наличие ряда негативных тенденций в условиях несовершенной конкуренции обязывает государство проводить политику по сдерживанию процессов монополизации.В Республике Беларусь развитие антимонопольного регулирования началось в 1990-х гг. для трансформации института собственности, демонополизации экономики и развития механизмов конкуренции. Здесь сложились особые условия монополизма. Большинство крупных предприятий, созданных еще в советское время, занимают доминирующее положение на рынке, однако многие из них не являются естественными монополиями. Они не всегда эффективны, используют устаревшие технологии и оборудование, менее подвержены управленческим и производственным инновациям. Сохранение такого монополизма обусловлено: низкими темпами приватизации; преобладанием государственной собственности; медленным развитием малого и среднего бизнеса; государственной поддержкой крупных предприятий; созданием объединений предприятий, концернов, хозяйственных групп; преобладанием дифференцированного подхода к монополиям, учетом их роли в национальной экономике и экспортного потенциала. Наибольшее количество предприятий-монополистов в Республике Беларусь — в машиностроении и металлообработке, а по удельному весу в выпускаемой продукции предприятиями-монополистами лидируют химическая и нефтехимическая, стекольная и фарфорово-фаянсовая промышленность, черная металлургия.







18.Рынки ресурсов и их особенности. Производственная деятельность предприятий предполагает использование экономических ресурсов. К ним обычно относят:-природные ресурсы (земля, вода, полезные ископаемые, природные энергетические источники и т.д.);-трудовые ресурсы;-капитал, инвестиционные ресурсы;-финансовые ресурсы;-информационные ресурсы. Для приобретения ресурсов необходимы рынки особого рода, где объектом купли-продажи выступают сами факторы производства. Поэтому такие рынки называются факторными, или ресурсными рынками. На  рынке ресурсов покупателями выступают фирмы и государства, а продавцами – домашние хозяйства (собственники ресурсов). Важной особенностью цен на ресурсы является то, что, с одной стороны, от их уровня зависят расходы предприятий на приобретение факторов производства, а с другой – они выступают как доходы собственников ресурсов в форме ренты, заработной платы, процента и прибыли.Рынки факторов производства включают рынок земли (природных ресурсов), рынок труда, рынок капитала, а также рынки информационных технологий. Цены на ресурсы в рыночной экономике формируются под влиянием спроса и предложения. Главная особенность спроса на ресурсы состоит в том, что он имеет производный характер, т.е. зависит от спроса на готовые товары и услуги, которые производятся с помощью данных ресурсов. Поэтому, чем выше спрос на продукцию, тем выше спрос на ресурсы, необходимые для ее выпуска.Во-вторых, спрос на факторы производства формируется не только под влиянием экономических факторов, но и технологических связей и закономерностей, которые обусловлены технологией производства тех или иных товаров и услуг. Соблюдение технологической дисциплины производства диктует фирме последовательность приобретения ресурсов, пропорции в соотношении между ресурсами, ограничивает маневры фирмы при замещении ресурсов. Спрос на ресурсы со стороны отдельной фирмы определяется, кроме этого, ценами на ресурсы. Средства фирмы, используемые на покупку ресурсов, в конечном итоге входят в издержки производства. Фирма стремится использовать ресурсы в таком количестве и сочетании, которые позволяют ей максимизировать прибыль и минимизировать издержки. Количество необходимых фирме ресурсов зависит также от их отдачи, или производительности, которая подвержена действию закона убывающей отдачи. Поэтому фирма будет расширять применение ресурсов до тех пор, пока каждый дополнительный ресурс будет увеличивать ее доход в большей степени, чем издержки.











19. Производительность и доходность ресурсов. Предположим, что фирма использует один переменный ресурс (труд). Прирост выпуска продукции в натуральном выражении, обеспеченный за счет увеличения данного ресурса на единицу, называется предельным продуктом (МР).Прирост дохода фирмы за счет приобретения дополнительной единицы переменного ресурса называется предельной доходностью ресурса. (МRРМRРL = (МРL) • (МR), где МРL - предельный продукт ресурса труда; МR - предельный доход от продажи дополнительной единицы продукции. Данное уравнение свидетельствует об изменении в общем доходе, связанном с изменением количества единиц труда. С ростом количества труда, вовлеченного в производство, величина предельной доходности убывает. Это объясняется двумя причинами: 1. сокращается предельный доход по мере роста выпускаемой продукции. 2. величина самого предельного продукта уменьшается согласно действию закона убывающей отдачи факторов производства.Применение каждой дополнительной единицы фактора неизбежно увеличивает затраты фирмы на производство товара. Величина, на которую каждая дополнительная единица фактора дает прирост издержек фирмы, называется предельными издержками фактора (MRC).Чтобы решить, стоит ли фирме приобретать еще одну дополнительную единицу фактора производства (в нашем примере - нанимать еще одного рабочего), необходимо сравнить прирост общего дохода фирмы, который будет связан с приобретением дополнительного фактора, с издержками на приобретение этого фактора.Для фирмы будет прибыльным применять дополнительные единицы факторов производства до той точки, в которой MRP данного фактора равна MRC.Рынки факторов производства формируются в условиях совершенной и несовершенной конкуренции. На конкурентных рынках ресурсов ни покупатель, ни продавец ресурса не могут влиять на их цену. Спрос на ресурсы является производным и зависит от спроса на продукциюВывод: график предельной доходности фактора производства (MRP) является графиком спроса фирмы на фактор производства. График MRP отражает спрос фирмы на труд, ибо каждая точка на этом графике показывает число рабочих, которых наняла бы фирма при каждой возможной ставке заработной платы. (график)График назв. спрос фирмы на труд в условиях совершенной кон-ии. Кривая спроса на фактор произ-ва прои-ля дейст-го в усл-ях несовер-ой кон-ии,имеет более крутой наклон(график). В усл-ях несов-ой кон-ии фирма меньше реагирует на снижение зарплаты при найме рабочих, чем совер-но кон-ная фирма. На эластичность спроса на ресурс влияют  немецкие факторы:1. Изменения в спросе на продукт. 2. Изменение производительности факторов производства. 3. Цены на другие факторы. Их влияние определяется тем, является ли данный фактор (труд) по отношению к другим замещающим или дополняющим:а)	взаимозамещающие факторы - Допустим, что цены на машинное оборудование упали. Это побуждает фирму замещать труд капиталом, т.е. при данных ставках заработной платы будет нанято меньшее количество рабочих. Таким образом, эффект замещения снизит спрос на труд. Если цены на машинное оборудование упали, то при этом снижаются издержки производства при
выпуске различных объемов продукции, фирме выгоднее производить и реализовать большее количество продукции, что в свою очередь приведет к увеличению спроса на все факторы производства, в том числе и труда. Эффект замещения и эффект объема продукции действуют в противоположном направлении. По
этому, если эффект замещения превышает эффект объема продукции, то изменение в цене ресурсозаменителя вызывает однонаправленное изменение в спросе на труд. Если же эффект объема продукции превышает эффект замещения, то изменение в цене ресурсозаменителя вызывает разнонаправленное изменение в спросе на труд;б)	взаимодополняющие факторы - предположим, что труд
и капитал согласно технологии применяются в строго фиксированных пропорциях- один человек на один станок, и при этом
капитал нельзя замещать трудом. Если труд и капитал являются
взаимодополняемыми факторами, то снижение цены на станки
приводят к повышению спроса на труд в силу действия эффекта
объема продукции. И наоборот, при повышении цены на станок,
эффект объема продукции вызывает уменьшение спроса на труд.
Таким образом, изменение в цене взаимодополняемого фактора
приводит к разнонаправленному изменению спроса на труд. На эластичность спроса на ресурс влияют следующие факторы:1. Изменение предельной доходности ресурса. Если предельная доходность снижается медленно, то спрос на ресурс относительно эластичен.2. Взаимозаменяемость ресурсов. Если данный ресурс может быть легко заменен другим, спрос на него будет относительно эластичным.3. Доля ресурса в издержках фирмы. Чем большую долю данный ресурс занимает в общих издержках производства, тем выше эластичность спроса на данный ресурс.4. Эластичность спроса на готовую продукцию. Чем выше эластичность спроса на готовую продукцию, тем выше эластичность спроса на ресурс.



















20. Рынок труда. Равновесие конкурентного рынка труда.Рынок труда представляет собой общественно-экономическую форму движения рабочей силы (трудовых ресурсов), соответствующую системе высокоразвитых товарных отношений.Он обладает рядом особенностей, отличающих его от других рынков. Во-первых, это то, что спрос на рынке труда является производным от спроса на товары и услуги производственного и личного потребления. Во-вторых, это специфичность реализуемого на нем товара, рабочей силы, непосредственно связанной с личностью работника, что значительно социализирует экономические процессы, происходящие на рынке труда. Функции:-согласование экономических интересов субъектов трудовых отношений;-обеспечение пропорциональности распределения рабочей силы в соответствии со сложившимся общественным разделением труда;-поддержание динамического равновесия между спросом и предложением рабочей силы;-формирование кадрового резерва для обеспечения непрерывности общественного воспроизводства;-стимулирование эффективной и рациональной занятости;-регуляция индивидуальных доходов работников;-содействие формированию оптимальной профессионально-квалификационной структуры кадров.Основные субъекты рынка труда:- работники и работодатели;-посредники между работодателями и наемными работниками;-представители органов власти, вырабатывающие принципы правовой регламентации отношений на рынке труда, осуществляющие госрегулирование рынка труда и контроль за соблюдением законодательства;-представители интересов работников и работодателей - такие общественные организации как профсоюзы, ассоциации, союзы предпринимателей, потребителей и другие, осуществляющие защиту интересов субъектов трудовых отношений.Основными элементами рынка труда: цена, конкуренция, спрос и предложение. Цена рабочей силы -заработной платы; конкуренция - в форме соперничества работников за рабочие места и работодателей за рабочие руки, а также работников-работодателей за условия найма; спрос -  в форме потребности в рабочей силе в разрезе отраслей, районов, предприятий и организаций, а предложение - в форме численности и структуры наличных трудовых ресурсов, предъявленных на рынке и способных быть туда доставленными. Спрос на рабочую силу зависит от уровня развития и структуры экономики, наличия других факторов производства и способов их технологического применения, величины спроса на товары и услуги производственного и личного потребления, фазы экономического цикла. Предложение труда зависит от численности населения и темпов его прироста, доли трудоспособных в общем количестве населения, продолжительности рабочего дня, интенсивности и производительности труда, квалификации работников, их миграционной подвижности. В инфраструктуру рынка труда входят, например, служба занятости, бюро по трудоустройству, центры по переподготовке, институты общественных работ и фонды занятости и др.Спрос на труд. Предложение и равновесие на рынке труда.Решение человека о том, какое количество труда предложить, представляет собой "компромисс" между двумя необходимыми ему "товарами" - досугом и купленными потребительскими благами. Продавцы рабочей силы сталкиваются с двумя основными ограничениями: 1) ограниченность времени в сутках; 2) часовой ставкой заработной платы, определяющей покупательную способность индивида. Если представить, что работнику предложили более высокую почасовую ставку оплаты и в то же время он может сам определить продолжительность работы, то он испытывает искушение поработать больше, чем раньше. Поэтому рабочий стремится заместить свободные часы сверхурочной работой. Этот процесс называется "эффект замещения". Увеличение размера зарплаты, с другой стороны, делает работника богаче, он может купить себе большее количество товаров лучшего качества при том же количестве отработанных часов. Появляется возможность взять себе неоплачиваемый дополнительный выходной, можно пойти на неделю в отпуск и т. д. В этом случае начинает действовать "эффект дохода", который определяет, что более богатый человек может позволить себе больше отдыхать. Таким образом, повышение ставки зарплаты оказывает двоякое влияние: с одной стороны, создает эффект замещения, стимулируя замену отдыха на труд, а с другой - "эффект дохода", сокращая количество отработанных часов и уменьшая предложение труда. По мере роста заработной платы увеличивается действие "эффекта дохода".Рассмотрим три этапа роста заработной платы. На первом этапе рост заработной платы с W1 до W2 приводит к увеличению числа рабочих часов с h1 до h2, : эффект замещения превышает эффект дохода. На втором этапе рост заработной платы с W2 до W3 не отражается на увеличении продолжительности рабочего дня, человек работает столько же, сколько и прежде, эффект замещения равен эффекту дохода. И, наконец, на третьем этапе повышение зарплаты (с W3 до W4) ведет к сокращению рабочего дня (с h2 до h 3), эффект замещения меньше эффекта дохода. Рост дохода стимулирует увеличение спроса на такое нормальное благо, как отдых, что отражается в росте свободного времени за счет сокращения рабочего дня. С повышением зарплаты растет и цена отдыха.Существует несколько моделей взаимодействия продавцов и покупателей рабочей силы в зависимости от степени конкуренции:-конкурентный рынок;-монопсония;-модель, учитывающая деятельность профсоюзов;-двусторонняя монополия. Классическая модель конкурентного рынка труда характеризуется следующими чертами:-имеется большое число работодателей, представляющих интересы фирм, которые конкурируют друг с другом при предъявлении спроса на рабочую силу;-существует большое число имеющих одинаковую квалификацию работников, являющихся носителями рабочей силы и выражающих предложение труда;-ни фирмы, ни работники не контролируют и не диктуют ставки заработной платы.(график)На рынке конкретного вида труда в условиях совершенной конкуренции равновесный уровень ставки заработной платы (W/P*) определяется на пересечении кривых спроса (D) и предложения (S) данного вида труда. Причем при росте заработной платы предложение труда возрастает, а величина спроса на их труд, определяемая суммой спроса отдельных фирм, падает.Если предложение труда превышает спрос на него, возникает избыток рабочей силы, зарплата занятых снижается. Если спрос на труд превышает предложение труда, возникает нехватка работников, образуются незаполненные рабочие места, зарплата повышается.В любом случае рынок труда стремится к восстановлению равновесия. Если предложение труда превышает спрос вследствие установления заработной платы выше равновесного уровня, появляются безработные, готовые предложить свой труд по более низкой цене, на которую вынуждены согласиться и те, кто занят в производстве, чтобы не потерять свои рабочие места. Предприниматели готовы занять большее количество работников, но при условии снижения заработной платы. Таким образом, тенденция к снижению заработной платы складывается как в сфере предложения труда, так и в сфере спроса на труд.
















21.Рынок труда в несовершенной конкурениции. Рынок труда может иметь вид монопсонии, то предложение представлено множеством работников, а спрос – единственной фирмой-работодателем. Такой рынок труда характеризуется следующими условиями:-работники, занятые определенным видом труда, сосредоточены в основном на одной фирме;-данный вид труда является относительно немобильным; -фирма "диктует заработную плату" в том смысле, что ее ставка находится в прямой зависимости от числа нанимаемых работников.Отсутствие конкуренции среди покупателей на рынке рабочей силы - это фактор, понижающий зарплату.(график)В условиях монопсонии кривая предельных издержек на труд располагается выше кривой предложения труда (MRC > S, при S = W), так как при привлечении дополнительной рабочей силы монопсонист должен выплачивать более высокую ставку заработной платы всем рабочим, как новым, так и старым. Предельные издержки на ресурс равны зарплате дополнительного работника и прибавке к зарплате всем ранее нанятым работникам. Руководствуясь правилом MRPL = MRCL, чтобы получить больше прибыли, монопсонист нанимает меньше рабочих, чем в условиях совершенной конкуренции, и платит им меньшую заработную плату. Уравнивая MRC со спросом на труд MRP в точке Ь, монопсонист сократит число рабочих с Lc до Lm и понизит заработную плату с Wc до Wm. Таким образом, монопсоническая власть обусловливает снижение и масштабов занятости, и уровня заработной платы, и одновременно увеличивает прибыль монопсонии на величину, равную площади abc Wm,.Важную роль на рынке труда играют профсоюзы. Профсоюз - это объединение работников, обладающее правом на ведение переговоров с предпринимателем от имени и по поручению своих членов. Цель профсоюза - максимизация заработной платы своих членов, улучшение условий их работы и получение дополнительных выплат и льгот.На конкурентном рынке труда профсоюзы действуют двояким образом. Они стремятся либо к повышению спроса на труд, либо к ограничению предложения труда. Повышение спроса на труд достигается прежде всего путем увеличения спроса на продукт. Повышению спроса на труд способствует также рост эффективности и качества труда. В результате повышения спроса на продукт кривая спроса DL сдвинется в положение DL'. Если кривая предложения имеет положительный наклон, то это приводит к увеличению занятости с Lс до Lu и росту заработной платы с Wc до Wu, так как точка равновесия сдвигается вправо вверх с Е1 до Е2. Успех деятельности профсоюзов в значительной мере зависит от степени эластичности кривой предложения труда SL. Чем менее эластична кривая предложения труда, тем больше увеличится заработная плата при несущественном росте числа занятых. Рост заработной платы членов профсоюза может быть достигнут и другим путем: ограничением предложения труда. Ограничение предложения труда может быть результатом деятельности профсоюза по включению данной специальности в список лицензируемых профессий. Ограничение предложения труда достигается также при помощи сокращения рабочей недели, запрета или уменьшения объема сверхурочных работ, понижения пенсионного возраста, ограничения детского и женского труда, иммиграции иностранных рабочих. В результате всех этих действий кривая предложения SL сдвигается в положение SL 1, что приводит к сокращению количества занятых и повышению их заработной платы. Чем менее эластична кривая спроса на труд, тем выше поднимется зарплата при незначительном сокращении занятых. В РБ рынок труда –формированый. Черты: 1.высокой интенсивностью движения рабочей силы в возрастной категории 16-24 года, связанной с дифференциацией заработной платы как внутри отраслей, так и между отраслями2.низкой стоимостью рабочей силы;3.перераспределением рабочей силы между производственной и непроизводственной сферами;4.мобильностью рабочей силы;5.сокращением масштабов вынужденной неполной занятости;6.низким официальным уровнем безработицы-1,5-2%;7.относительно высокой продолжительностью безработицы.Направления государственного регулирования рынка труда. 1. программы по стимулированию роста занятости и увеличению числа рабочих мест; 2., программы, направленные на подготовку и переподготовку рабочей силы, 3. программы содействия найму рабочей силы. 4. программы по социальному страхованию безработицы.
22. Заработная плата как цена равновесия на рвнке труда.  Под заработной платой в современной экономической науке понимается цена, выплачиваемая за использование рабочей силы. Сущность заработной платы проявляется в ее функциях. Первая - это воспроизводственная функция, когда заработная плата обменивается на материальные блага и услуги для восстановления израсходованных в процессе труда умственных и физических способностей человека, его рабочей силы. Вторая - стимулирующая функция: с помощью заработной платы усиливается материальная заинтересованность работника в результатах трудовой деятельности. Третья- компенсирующая функция. Заработная плата является основой материальной компенсации за повышенную тяжесть, вредность для здоровья, непривлекательность труда. Ряд экономистов выделяет и другие функции: учетная функция; функция главного источника повышения материального благосостояния; функция средства повышения индивидуального уровня жизни; функция средства гармонизации интересов. В организации заработной платы применяются две основные формы: повременная и сдельная. Повременная заработная плата начисляется работнику в зависимости от фактически отработанного времени. Различают почасовую, поденную, понедельную, помесячную заработную плату. Сдельная заработная плата предусматривает зависимость размера заработка от количества изготовленной продукции в соответствии с установленными расценками. Ее разновидностями являются следующие системы: прямая сдельная, сдельно-прогрессивная, сдельно-премиальная, аккордная оплата.При прямой сдельной системе имеет место оплата по неизменной расценке за каждую единицу произведенной продукции; при сдельно-премиальной системе предусматривается выплата премий за достижение определенных количественных и качественных показателей; сдельно-прогрессивная система предполагает получение платы за выпуск каждого изделия в размерах нормы выработки по основным сдельным расценкам, а за выпуск изделий сверх нормы - по расценкам более высоким; при аккордной системе вознаграждение выплачивается за весь заранее установленный (согласованный) объем выполненных работ. Существует аккордно-премиальная оплата труда, при которой выплачиваются премии за достигнутые показатели в работе.Различают номинальную и реальную заработную плату. Номинальная заработная плата - количество денег, полученных работником за выполненную работу. Реальная заработная плата - это количество товаров и услуг, которые можно приобрести на номинальную заработную плату. При прочих равных условиях можно вывести соотношение этих величин:WR = (WN-H)/P,где    WR  - реальная зарплата;WN - номинальная зарплата;Н   - налоги и другие отчисления;Р     - индекс цен на предметы потребления и услуги.Существует много систем заработной платы. В странах с развитой рыночной экономикой широко применяются системы коллективного премирования работников, характеризующиеся весьма тщательной разработкой количественных и качественных показателей премирования. Система участия в прибылях предполагает, что часть дохода фирм направляется на поощрение рабочих, привлечение их к участию в акционерном капитале и правлении.Система человеческих отношений особое внимание уделяет микроклимату в трудовом коллективе, налаживанию хороших деловых и человечески контактов с руководством предприятия, развитию состязательности и т.д.В Японии большое распространение получила система пожизненного найма, при которой не только работник, но и его семья обеспечены гарантией пожизненного найма, получают ряд социальных благ.











23.Рынок капитала и его структура. В современной экономической теории капитал определяется как ресурс, создаваемый с целью производства большего количества экономических благ.Различают физический, человеческий и денежный капитал. Физический капитал выступает как совокупность материальных благ особого рода (здания, сооружения, сырье, материалы и т.д.), которые используются в производстве товаров и услуг с целью получения дохода. Человеческий капитал включает общие и специальные знания, трудовые навыки, производственный опыт и т.д.Под капиталом  на рынке факторов производства понимается физический капитал или производственные фонды в их стоимостном выражении. По структуре рынок капитала состоит из двух частей: -рынок, на котором докупаются и продаются доли участия в собственности предприятия. Это рынок акций; -рынок заемного капитала, т. е. кредита. На этом рынке обращаются как краткосрочные средства - деньги, так и долгосрочные - облигации. Совокупность отношений, складывающихся в результате спроса и предложения названных финансовых средств, называется рынком капиталов.Как и на рынке товаров и услуг, на рынке капиталов действует закон спроса и предложения. Спрос на капитал — это спрос на инвестиционные средства, необходимые для приобретения капитала в физической форме (средств производства: машин, станков, оборудования и т. п.). С первого взгляда спрос на капитал выглядит как спрос на определенную сумму денег. Но следует различать спрос на деньги как таковые и спрос на капитал в денежном выражении. Спрос на деньги как деньги предъявляют домохозяйства для удовлетворения своих потребительских нужд (покупка одежды, продуктов питания, предметов бытового назначения и т. д.). Спрос на финансовые средства предъявляет бизнес.Взаимодействие поставщиков и потребителей капитала осуществляется через целую систему. В качестве посредников выступают различные кредитно-финансовые институты (коммерческие и инвестиционные банки, страховые компании, пенсионные фонды и др.), где происходит аккумуляция временно свободных денежных средств и превращение их в ссудный капитал. Поставщики и потребители капитала, а также их посредники, действующие на рынке судного капитала, являются субъектами рынка капиталов.








24.Рынок ссудного капитала и ссудный процент. Существование денежного капитала обусловлено тем, что в процессе кругооборота капитала образуются временно свободные денежные средства, которые не могут быть сразу использованы для получения прибыли. Вследствие этого имеется возможность предоставления временно свободных денежных средств в ссуду. Таким образом возникает ссудный капитал.Ссудный капитал - это капитал, предоставленный в ссуду  на условиях срочности, платности и возвратности. Он не вкладывается в предприятие, а передается другому предпринимателю (инвестору) во временное пользование с целью получения прибыли. Ссудный капитал поступает из двух основных источников: денежных накоплений предприятий и частных сбережений. Рынок ссудных капиталов выполняет следующие основные функции:-аккумулирует свободные денежные средства и перераспределяет их между отдельными отраслями;- формирует цены на ссудный капитал на основе установления равновесия между спросом и предложением.
Рынок ссудных капиталов можно подразделить на две составные части: кредитный рынок и рынок ценных бумаг.Ссудный капитал передается функционирующему предпринимателю во временное пользование за определенное вознаграждение - ссудный процент. Ссудный процент - это цена, уплачиваемая собственнику за использование его заемных средств в течение определенного периода. Количественно ссудный процент выражается через ставку ссудного процента:

*100% Процентная ставка является ценой ссудного капитала, т. е. тем количеством денег, которое надо заплатить за каждый занятый рубль. Ставка ссудного процента в конечном итоге определяет спрос и предложение на рынке судного капитала. При прочих равных условиях спрос на ссудный капитал будет больше, чем ниже процентная ставка. Предложение же будет тем больше, чем выше ставка процента. Точка пересечения кривых спроса на ссудный капитал и его предложения определяет равновесную ставку ссудного процента, при которой объем предполагаемых заемных средств равен их количеству (рис.). В точке E, где спрос равен предложению, происходит совпадение предельной доходности капитала и предельных издержек утраченных возможностей.Различают номинальную и реальную ставку ссудного процента. Номинальная ставка рассчитывается в текущих ценах. Реальная - это номинальная ставка, скорректированная на инфляцию. Она равна номинальной ставке минус уровень инфляции. В действительности существует не одна, а целый ряд процентных ставок. Диапазон их колебания зависит от следующих факторов:-риска: чем меньше шансов у заемщика выплатить ссуду в срок, тем выше кредитор устанавливает ставку за пользование ссудой;-срочности: при прочих равных условиях долгосрочные ссуды даются под более высокую норму процента, чем краткосрочные;-размера: для двух ссуд равной срочности и одинакового риска выше ставка процента за меньшую ссуду;-конкуренции: из-за ограниченности конкуренции банк в небольшом городке может брать более высокие проценты за ссуду, чем в крупном городе;-налогов: стайка налога может дифференцироваться в зависимости от ставки ссудного процента и повышать или снижать ее.
25.Инвистиции. Дисконтирование и принятие инвистиционных решений. Для создания и увеличения капитала необходимы вложения денежных средств - инвестиции. Инвестирование - это процесс создания или пополнения запаса капитала. Обычно под процессом инвестирования понимают приток нового капитала в данном году. Рыночная ставка процента играет роль при принятии инвестиционных решений. Заемщик всегда будет сравнивать ожидаемый уровень дохода на капитал с текущей рыночной ценой ссуды, т. е. процентной ставкой. Например, предприниматель предполагает вложить в проект 1 млн. долларов и получить через год 200 тыс. долларов чистого дохода.

Ожидаемая прибыль составит*100% = 20% При ставке процента 18% предприниматель будет брать ссуду, а при ставке, равной 22%, такой проект окажется нерентабельным и брать ссуду не будет иметь смысла. Из этого следует, что ставка ссудного процента выполняет функцию распределения денежного и соответственно реального капитала среди различных фирм и отраслей. Отрасли, в которых высокая норма прибыли, будут больше брать заемных средств и поэтому производство в них будет развиваться быстрее. Представители кризисных отраслей, где норма прибыли может оказаться ниже нормы процента, не будут расширять производство. Так осуществляется перераспределение средств в более нужные сферы экономики.Процентная ставка в долговременном периоде способствует преодолению склонности к потреблению, а значит, создает условия для накопления капитала.Важную роль в принятии инвестиционных решений играет определение сегодняшней (настоящей) ценности будущих благ, или процесс дисконтирования. Одинаковая сумма денег сегодня и через год имеет разную ценность, так как сегодня эти деньги можно положить в банк и через год вложенная сумма возрастет на величину рыночной ставки процента.Дисконтированная стоимость через n лет: Современная стоимость (РV - present value) платежа, осуществляемого в некоторый момент в будущем, или дисконтируемая стоимость представляет собой сумму, которую необходимо было вложить сегодня, чтобы получить указанную сумму (FV-future value) в будущем.Решение об инвестировании проекта в какую-либо отрасль принимается в том случае, если дисконтированная сумма будущих доходов больше издержек, связанных с инвестированием.Оценка будущих доходов играет важную 	роль при принятии решений по инвестициям. Для этого используют понятие чистой дисконтированной стоимости (NPV)..Норма дисконта (i) может быть ставкой процента или какой-либо иной ставкой. Иногда целесообразно рассматривать норму дисконта как альтернативные издержки вложений в основной капитал. Величина чистой дисконтированной стоимости должна быть больше нуля: NPV > 0. Это означает, что приведенная прибыль, ожидаемая от инвестиций, больше, чем величина произведенных инвестиций. Следовательно,необходимо инвестировать тогда и только тогда, когда ожидаемые доходы будут выше, чем издержки, связанные с инвестициями.Величина NPV зависит от нормы процента. Чем она выше, тем ниже NPV, и наоборот. Поэтому спрос на инвестиции фирм находится в обратной зависимости от нормы процента. Кроме того, влияние нормы процента на чистую приведенную стоимость (дисконтированную сумму затрат и прибылей) при прочих равных условиях тем сильней, чем более продолжителен период предполагаемых инвестиций. Поэтому повышение процентных ставок ведет не только к сокращению абсолютной суммы спроса на инвестиции, но и сокращению длительности реализуемых проектов. Все это свидетельствует о том, что долгосрочный спрос фирм на инвестиции в гораздо большей степени эластичен по норме процента, по сравнению с краткосрочным.

26.Рынок ценных бумаг. Цены и доходы на рынке ценных бумаг.   Рынок ценных бумаг — часть рынка ссудных капиталов, где осуществляется купля-продажа специфических финансовых инструментов -  ценных бумаг. Цели рынка ценных бумаг:-обеспечить движение акционерного капитала из малоэффективных отраслей в более эффективные и сформировать рациональную структуру производства;-мобилизовать временно свободные денежные средства предприятий и населения для организации производства;-способствовать усилению мотивации труда на предприятии.Субъекты рынка ценных бумаг: 1. эмитенты – экономические субъекты, испытывающие недостаток в финансовых ресурсах и привлекающие их на основе выпуска ценных бумаг;2.профессиональные участники - брокеры (посредники на рынке между продавцами и покупателями), дилеры (члены фондовой биржи, действующей от своего имени и за собственные деньги, осуществляющей самостоятельно куплю-продажу ценных бумаг);3.инвесторы - экономические субъекты, обладающие излишком финансовых ресурсов и вкладывающие их в ценные бумаги: а) частные - население; б) корпоративные инвесторы (предприятия, обладающие свободными финансовыми ресурсами); в) институциональные инвесторы - банки, инвестиционные фонды, страховые компании, и т.п.;4.органы государственного регулирования и надзора (Комиссия по ценным бумагам, Минфин. Центральный банк и др.);-инфраструктура рынка ценных бумаг: а) правовая; б) информационная (финансовая пресса, специализированные базы данных по ценным бумагам, системы фондовых показателей и т.д.); в) регистрационная сеть (регистратор - организация, занимающаяся регистрацией владельцев именных ценных бумаг и перехода прав собственности);  По способу размещения и обращения ценных бумаг этот рынок делится на первичный и вторичный. Первичный рынок ценных бумаг обслуживает выпуск (эмиссию) и первичное размещение ценных бумаг. Вторичный рынок оперирует куплей-продажей ранее выпущенных ценных бумаг. Этот рынок может быть неорганизованным (или внебиржевым), организованным (или фондовой биржей).Ценные бумаги представляют собой документы, удовлетворяющие право владения или отношения займа и определяющие взаимоотношения между эмитентом (лицом, выпустившим документ) и их владельцем. Классификация ценных бумаг:1.ценные бумаги на предъявителя — документы без указания имени владельца, что дает возможность свободного их перехода из рук в руки и привлечения широких кругов населения;2.именные ценные бумаги;3.ордерные ценные бумаги — это, в первую очередь, векселя и чеки, права владельцев данных бумаг подтверждаются передаточными записями в тексте бумаги.Видами ценных бумаг являются: 1.Акция – ценная бумага, свидетельствующая об участии ее владельца в капитале акционерной компании и дающая право на получение определенной доли дохода – дивиденда. Номинальная цена акции (указана на лицевой стороне) показывает долю уставного капитала в абсолютном выражении, приходящуюся на данную акцию. Курсовая, или рыночная, цена акции, складывается под воздействием следующих факторов: текущая и ожидаемая доходность ценной бумаги; величина ссудного процента; степень риска вложений; альтернативные сферы приложения капитала; ликвидность акционерных предприятий.Формирование курса, а также сам курс, публикуемый в таблице биржевых курсов, называется котировкой.Являясь держателем акции, инвестор может рассчитывать на получение дивидендов - текущих выплат по ценной бумаге. Размер дивидентов зависит от политики предприятия, массы чистой прибыли и пропорции её распределения. Вторая часть дохода по акции это прирост её курсовой стоимости, т.е. доход равный разнеце между ценой продажи или ценой покупки. При превышении цены продажи над ценой покупки (Ц1 > Ц0) инвестор получает доход (Ц1 - Ц0).  Текущая доходность (D) при такой ситуации есть отношение полученного дивиденда к цене приобретения акции (Цо) (текущей рыночной цене). Основные факторы, влияющие на доходность акций:-размер дивидендных выплат;-колебания рыночных цен;-уровень инфляции;-налоговый климат и др. 2.Облигация представляет собой обязательство эмитента выплатить в определенные сроки владельцу этой ценной бумаги некоторые суммы денежных средств.Владелец облигации имеет право на возврат вложенного капитала по истечении оговоренного срока и право на получение текущего дохода в виде процента либо дисконта.Курсом облигации называется значение рыночной цены облигации, выраженное в процентах к ее номиналу.Общий доход по облигациям складывается из следующих элементов:-периодически выплачиваемых процентов от номинальной стоимости (купонного дохода);-изменения стоимости облигации за соответствующий период (дисконта как разницы между номиналом и ценой размещения);-дохода от реинвестиций полученных процентов (начисления процентов на проценты, т.е. сложных процентов). 3.Вексель — это долговое обязательство установленной законом формы, дающее право его владельцу требовать оговоренную сумму по истечении указанного срока.По месту проведения сделок купли-продажи все рынки ценных бумаг делятся на биржевые и внебиржевые.

27.Предпринимательская способность как фактор производства. Предпринимательство в РБ. Предпринимательство представляет собой особую форму ведения хозяйства, которая опирается на самостоятельную инициативу индивида, творческий подход к делу, ответственность за результаты и последствия своей деятельности. Предприниматель как центральная фигура предпринимательской деятельности соединяет в рамках фирмы труд, капитал и природные ресурсы с целью производства необходимых потребителям товаров и услуг и получения прибыли. Предпринимательская способность -важнейший экономический ресурс, приводящий в движение остальные факторы производства и вносящий тем самым свой вклад в успех экономического развития. В состав данного фактора следует включать:1) предпринимателей, к которым относятся, в первую очередь, владельцы компаний, менеджеры, не являющиеся их собственниками, а также организаторы бизнеса, сочетающие в одном лице владельцев и управляющих. 2) всю предпринимательскую инфраструктуру страны, а именно действующие институты рыночной экономики:  банки, биржи, страховые компании, консультативные фирмы.3) предпринимательская этика и культура, а также предпринимательский дух общества.Предпринимательская способность как фактор производства имеет свою специфическую оплату - предпринимательский доход, которую получает предприниматель за свои организаторские способности по объединению и использованию экономических ресурсов, за риск убытков от использования этих ресурсов, за инновации и монопольную рыночную власть.Предпринимательский доход делится на две части: нормальную и экономическую прибыль. Размер нормальной прибыли определяется гарантированным доходом предпринимателя, который он мог бы получить от альтернативной деятельности. К экономической прибыли относятся плата за риск, неопределенность инноваций, монопольную власть,  плата за тот управленческий труд, который ведет к достижению уровня прибыли выше минимально допустимого.В условиях рыночной экономики любому виду предпринимательской деятельности свойственны неопределенность и риски. В условиях неопределенности и рисков стоимость реализованного продукта крайне редко равна общим факторным затратам (явным и неявным) на его создание (даже при конкурентной среде). Это дает начало создания экономической прибыли.  Предприниматель реализует некую инновацию, что позволяет ему на время стать лидером в отрасли, а значит, временно сконцентрировать в своих руках рыночную власть. Экономическая прибыль возможна тогда, когда в условиях неопределенности (а будущее всегда неопределенно) предприниматель пошел на риск, например, на выпуск новых товаров, и этот риск оказался оправданным. Чем удачливее и талантливее предприниматель, тем больше размер предпринимательского дохода.Функций:1. характеризует экономический эффект, полученный в результате деятельности предпринимателя. Получение экономической прибыли означает, что полученные доходы превышают все расходы, связанные с его деятельностью. Экономическая прибыль дает оценку деятельности предпринимателя;2. обладает стимулирующей функцией. Это связано с тем, что она является одновременно не только финансовым результатом, но и основным элементом финансовых ресурсов. Поэтому предприниматель заинтересован в получении максимальной экономической прибыли, так как это является основой для расширения, научно-технического развития деятельности;3. она является одним из важнейших источников формирования бюджетов разных уровней.







28.Рынок земли и его особенности. Равновесие на рынке земли. Одним из факторов производств являются природные ресурсы. Обычно, говоря о природных ресурсах, употребляют термин "земля" в широком смысле слова. Это понятие  охватывает все природные ресурсы, которые используются      в процессе производства, предложение которых фиксировано и, в общем, не может быть увеличено в случае роста  цен или уменьшено при низких ценах, будь то сама земля, водные ресурсы или полезные ископаемые.Факторами, влияющими на предложение земли, являются ее плодородие и положение. Поэтому когда мы говорим об ограниченности земли, то имеем в виду землю определенного качества, расположенную в определенном месте.Спрос на землю неоднороден и включает два основных элемента: сельскохозяйственный и несельскохозяйственный.Сельскохозяйственный спрос на землю является производным от спроса на продовольствие. Он складывается из спроса на продукцию растениеводства, животноводства и т.д. Сельскохозяйственный спрос на землю учитывает уровень плодородия почвы и возможности его повышения, а также ее положение - степень удаленности от центров потребления продовольствия и сырья.Несельскохозяйственный спрос имеет устойчивую тенденцию к росту. Это спрос на землю для строительства жилья, объектов инфраструктуры, промышленный и даже инфляционный спрос на землю. При высоких темпах инфляции борьба с обесценением денежного богатства обусловливает спрос на недвижимость. И земля выступает одной из гарантий сохранения и приумножения богатства.Несельскохозяйственный спрос, как правило, безразличен к уровню плодородия земли. Главное для него - положение земельных участков, что имеет особое значение в крупных городах. В различных районах города цена земли существенно различается и обычно достигает максимума в центре города.В ходе конкуренции происходят колебания спроса и предложения земли. Когда наступает равенство спроса и предложения, возникает равновесие на рынке земли и образуется равновесная цена. Равновесие на рынке земли нарушается под влиянием изменения спроса на землю и цены земли: чем выше спрос на землю, тем выше цена земли, и наоборот. Равновесие на рынке земли регулируется только ценой земли, так как предложение – величина постоянная.








29.Земельная рента, её формы. Цена земли. С особенностью предложения земли на рынке связано понятие экономической ренты. Экономическая рента - это плата за ресурс, предложение которого строго ограничено. Она представляет собой разницу между реальной платой за услуги специфического ресурса и той минимальной ценой, которую необходимо уплатить, чтобы побудить собственника этого ресурса его продавать. Земельная рента- доход собственника земли и других природных ресурсов, предложение которых строго ограничено.Ограниченность предложения земли - важнейшее условие возникновения земельной ренты. Различные участки земли неодинаковы по плодородию, климатическим условиям, местоположению. По этой причине на лучших и средних участках производится больше продукции с меньшими затратами на единицу продукции, чем на худших. Но для удовлетворения спроса на продукцию сельского хозяйства необходимо использовать не только лучшие и средние земли, но и худшие. А это возможно только в том случае, если рыночные цены будут покрывать издержки производства и обеспечивать прибыль субъектам, хозяйствующим на худших землях. Следовательно, хозяйства с более благоприятными почвенно-климатическими и другими условиями получают наряду с обычным и дополнительный (разностный) доход, который принято называть дифференциальной рентой.Дифференциальная рента — это дополнительный доход, полученный в результате использования ресурсов с неэластичным предложением в ситуации ранжирования их по производительности (в нашем случае по плодородию). Различают два вида дифференциальной ренты. Дополнительный доход, связанный с различиями в естественном плодородии почвы и местоположением земельных участков по отношению к рынку, называют дифференциальной рентой I, а дополнительный доход, определяемый интенсивным ведением хозяйства, добавочным вложением капитала - дифференциальной рентой II.Покупка земли осуществляется не ради земли как таковой, а ради того постоянного дохода, который приносит земля. Поэтому цена земли определяется величиной той земельной ренты, которую она приносит, исчисленная в соответствии с процентной ставкой. Использование ссудного процента для определения цены земли объясняется тем, что владелец денег делает выбор: он может потратить деньги на покупку земли, а может и положить их в банк и получить доход в виде процента. Поэтому цена земли равна денежной сумме, которая, будучи положена в банк, даст в виде процента доход такой же величины, как и рента, ежегодно получаемая с данного участка. Цену земли можно рассчитать по формуле:
Цена земли=

*100% Из этой формулы видно, что цена земли прямо пропорциональна величине ренты и обратно пропорциональна ставке ссудного процента. На практике цена земли зависит и от других факторов, которые влияют на спрос и предложение земли. Например, рост цен на землю может наблюдаться при растущем спросе на землю для несельскохозяйственных целей, а также в условиях инфляции, когда резко возрастает спрос вообще на недвижимость.
30.Частичное и общее равновесие в рыночной экономике. Частичное равновесие  — равновесие, складывающееся на отдельном рынке. Однако в реальной действительности рынки взаимосвязаны, цены одних экономических благ влияют на цены других. Общее равновесие - равновесие, возникающее в результате взаимодействия всех рынков, когда изменение спроса или предложения на одном рынке влияет на равновесные цены и объемы продаж на всех рынках,  так как один товар может являться производственным ресурсом для другого, либо товары являются взаимозаменяемыми или взаимодополняемыми.  Эффектом обратной связи называется изменение цен и количеств товаров на некотором рынке в ответ на аналогичные изменения, возникающие на сопряженных рынках под влиянием первоначальных изменений на данных рынках.Рассмотрим условный пример с ростом цен на автомобили.Допустим, что цена на автомобиль поднялась с 7000 до 10 000 долл. Это вызовет снижение продаж с 20 млн. до 15 млн. автомобилей в год (рис. 11—1а). Падение спроса на автомобили отразится на спросе на бензин. Он сократится с 12 млн. до 10 млн. л в день. Это приведет к падению цены бензина с 50 до 40 центов за литр (рис. 11—16) Рост цен на автомобили заставит многих отказаться от покупки нового автомобиля и обратить свои взоры на товары-заменители. Не исключено, что высокая цена на автомобиль расширит спрос на мотоциклы и заставит дольше эксплуатировать старые машины. Допустим, спрос на мотоциклы возрастет с 50 млн. до 60 млн. мотоциклов в год (рис. 11—1в). Это поднимет цену мотоцикла в среднем с 1000 до 1100 долл.Более длительное использование старых автомобилей приведет к росту цены услуг по ремонту вследствие увеличения спроса на такие услуги. Их число возрастет со 100 млн. до 120 млн. в год, а цена на них в среднем поднимется с 400 до 500 долл. (рис. 11—1г).В результате более широкого использования старых автомобилей и  расширения спроса на мотоциклы спрос на новые автомобили упадет до 12 млн. в год. Это заставит производителей снизить цену с 10 000 до 8000 долл. (рис. 11—1а).Естественно, такое изменение равновесной цены вызовет новую реакцию на рынках взаимодополняющих и взаимозаменяющих товаров, которая приведет к установлению новых равновесных цен и объемов на всех рынках. Анализ общего равновесия показал, что уменьшение предложения и соответствующий рост цен на некотором рынке приводят к падению спроса на дополняющие товары и его росту на товары-субституты.






31.Фиаско рынка. В случаях, когда рынок оказывается не в состоянии обеспечить эффективное использование ресурсов и производство необходимого количества благ, говорят о несосотоятельности или о «провалах» рынка. Известны наиболее типичные его «провалы».1. Нарушения условий совершенной конкуренции, рыночная власть продавца или покупателя, в результате которой нарушается эффективность общественного производства.2. Неспособность обеспечить доступ к полной и совершенной информацией о товарах, продавцах, условиях коммуникации всем участникам рынка. Возможны ситуации, когда продавец знает о том, что его товар неоднороден, что качества отдельных единиц товара могут существенно отличаться, а покупатель не имеет об этом четкого представления. В таких случаях говорят об асимметрии информации.3. Внешние эффекты от экономической деятельности могут быть как положительными, так и отрицательными.Внешние эффекты (экстерналии) – затраты отдельных людей или общества, не получившие  отражения  в  ценах  (отрицательные  экстерналии)  или  выгоды, которыми   пользуются   лица,   не   участвующие   в   сделке   (положительные экстерналии); затраты или выгоды «третьей стороны».4.  Механизм рынка не обеспечивает удовлетворение потребностей общества, которые не выражаются в индивидуальном платежеспособном спросе. Дело в том, что люди хотят потреблять некоторые товары и услуги, но платежеспособного спроса на них не предъявляют. По этой причине производители, занятые в рыночных секторах экономики, не могут их производить. Такие товары и услуги получили название общественных благ. Это блага, при предоставлении которых одному индивиду они становятся доступными и другим без дополнительных затрат. К таким благам относятся: национальная оборона, охрана общественного порядка, государственное управление, фундаментальная наука, защита окружающей среды, уличное освещение и т. п. Это так называемые чисто общественные блага. Но есть блага, которые могут иметь черты и общественного, и частного блага. Такие блага называются смешанными: образование, здравоохранение, парки, дороги и т. п. Они встречаются значительно чаще, чем чисто общественные блага.Фиаско рынка делает необходимым вмешательство государства в экономику и определяет направления микроэкономического регулирования.













32. Общее экономическое равновесие и общественное благосостояние. Критерии оценки общественного благосостояния Достижение общего равновесия в экономике позволяет обеспечить максимизацию общественного благосостояния, которое характеризуется как Парето - оптимальное состояние экономики. Это состояние отвечает условиям, при которых производство и распределение благ невозможно изменить без того, чтобы чье-либо благосостояние увеличилось без уменьшения благосостояния других. Условиями общего равновесия по Парето являются:1.эффективное потребление: MRSxAB = MRSyABгде А и В – любые два товара, x  и y – любые два потребителя; MRS – предельная норма замещения; 2.эффективное производство: MRTSAKL = MRTSBKL где А и В – любые два товара;   К и L  - капитал и труд (или любые другие два фактора производства);  MRTS – предельная норма технологического замещения; 3.эффективное распределение:MRTSхАВ = MRSyАВ = MRТАВ где А и В – любые два товара;  x и y – любые два потребителя; MRT – предельная норма трансформации, показывающая пропорцию, в которой экономика может отказаться от производства одного товара в пользу другого, находясь на кривой производственных возможностей. Критерий Парето опирается на ценностные предпосылки индивида (Личности), он исходит из того, что каждый человек способен лучше всех оценить свое собственное благополучие. Это приводит к тому, что благосостояние отдельных людей несопоставимо. Поэтому общественное благосостояние не может быть определено путем сложения, не является "суммой счастья" всех членов общества.Основоположник утилитаризма И. Бентам полагал критерием  оценки общественного благосостояния "наибольшее счастье наибольшего числа людей". Согласно данному критерию, общественное благосостояние представляет сумму индивидуальных полезностей членов общества и, соответственно, растет,  если растет сумма индивидуальных полезностей членов общества.Допустим, что в результате некоторого предполагаемого изменения в нашей двух-субъектной экономике один субъект, скажем А, выигрывает, а другой проигрывает. Для оценки таких ситуаций Николас Калдор  и Джон Хикс предложили следующий критерий. Выясним, сколько бы (максимально) согласился уплатить субъект А за то, чтобы не отказаться от такого изменения, и обозначим эту сумму KA. Выясним также, сколько бы (максимально) согласился заплатить В за то, чтобы это изменение не было осуществлено, и обозначим эту сумму KB. Если KA > KB, то А может компенсировать В снижение его благосостояния и при этом сохранить для себя часть выигрыша. Таким образом, критерий Калдора-Хикса сводится к следующему: благосостояние повышается, если те, кто выигрывает, оценивают свои доходы выше убытков потерпевших.Поэтому по-прежнему острой остается проблема разработки системы ценностей. На это обратил внимание А. Бергсон. Критерий Бергсона требует, чтобы при оценке выигрышей и проигрышей делалась поправка на значимость для общества благосостояния той или иной социальной группы.Критерии оценки благосостояния позволяют определить потери эффективности, связанные с монополией. Налоги также искажают общее равновесие, так как способствуют отклонению цен от равновесных. Это влияет, с одной стороны, на производителей (снижая стимулы производства), а с другой стороны, на выбор потребителей. Последние, стремясь уменьшить налоговое бремя, выбирают товары-заменители. Растущий эффект взаимозаменяемости приводит к искажениям совокупного спроса и в конечном счете к потерям эффективности.



33. Внешние эфекты. Причиной существования внешних эффектов является то обстоятельство, что все люди живут в одном мире и используют одни и те же ресурсы. Каждый человек может преследовать свои цели, при этом его действия могут иметь побочный результат (не входящий в его цели), который оказывает воздействие на состояние других лиц. Потребление или производство какого-то блага может оказывать побочное воздействие на потребление или производство другого блага. Такие воздействия и называются внешними эффектами. 1. Отрицательные внешние эффекты. Воздействие может быть отрицательным, если оно выражается в снижении полезности какого-либо потребителя или выпуска какой-либо фирмы. В этом случае говорят об отрицательном внешнем эффекте, а уменьшение полезности или выпуска считают внешними затратами данного вида деятельности. Наиболее очевидным примером отрицательных эффектов является загрязнение окружающей среды. 2. Положительные внешние эффекты. Воздействие может быть положительным, если оно выражается в увеличении полезности стороннего потребителя или выпуска фирмы. В этом случае говорят о положительном внешнем эффекте, а прирост полезности или выпуска считают внешними выгодами данного вида деятельности. Внешние эффекты— это издержки или выгоды, от рыночных сделок, не получившие отражения в ценах. Возникают они в результате как производства, так и потребления товаров и услуг.Внешние эффекты показывают разность между социальными издержками (выгодами) и частными издержками (выгодами). Представим себе отрасль, в которой действует совершенная конкуренция. Все фирмы отрасли несут затраты на производство дополнительной единицы продукции, равные предельным частным затратам, MPC (рис. 1, а). При этом все фирмы загрязняют окружающую среду, и это обходится им бесплатно. С увеличением производства растет совокупный ущерб от загрязнения, который называется общими внешними затратами. Следовательно, существуют предельные внешние затраты (MEC), связанные с выпуском каждой дополнительной единицы продукции и не оплачиваемые производителями. Поэтому, чтобы определить предельные общественные затраты (MSC), показывающие, во что реально обходится хозяйству производство блага, мы должны сложить MPC и MEC.MSС = МРС + МЕС, Провал рынка возникает в том случае, если отсутствует плата за внешний эффект. А платы может не быть в том случае, если отсутствует рынок того ресурса или блага, через который этот внешний эффект реализуется. Отрицательный внешний эффект (negative externality) возникает в случае, если деятельность одного экономического агента вызывает издержки других. Площадь треугольника AE1E2 показывает потери эффективности, связанные с тем, что предельные частные издержки оказались ниже предельных социальных издержек. Таким образом, при наличии отрицательного внешнего эффекта экономическое благо продается и покупается в большем по сравнено с эффективным объеме, т. е. имеет место перепроизводство товаров и услуг с отрицательными внешними эффектами.




34. Интарнализация внешних эффектов. Регулирование внешних эффектов подразумевает необходимость сделать так, чтобы лицо, порождающее внешний эффект, считалось с внешними затратами или получало вознаграждение за внешние выгоды. Существуют три подхода к решению этой проблемы: интернализация внешних эффектов, введение корректирующих налогов и субсидий и закрепление прав на все ресурсы в соответствии с теоремой Коуза.Один из способов интернализации внешних эффектов: превращение внешнего эффекта во внутренний. Возможным путем интернализации является объединение субъектов, связанных внешним эффектом, в одно лицо. Существует другой способ побудить лицо, являющееся источником внешних эффектов, считаться с затратами, которые эти эффекты порождают, - заставить его оплатить эти затраты. Эта плата может быть назначена в виде налога, который называют корректирующим налогом, или налогом Пигу Корректирующий налог - это налог на выпуск товаров, характеризующихся отрицательными внешними эффектами, который повышает предельные частные издержки до уровня предельных общественных. Этот налог заставляет фирму воспринимать внешние затраты, как свои собственные. Корректирующая субсидия (corrective subsidy) — это субсидия производителям или потребителям экономических благ, характеризующихся положительными внешними эффектами, которая позволяет приблизить предельные частные выгоды к предельным общественным.Корректирующие налоги и субсидии не могут решить полностью проблемы, возникающие благодаря существованию внешних эффектов.Ранее мы предполагали, что государство является арбитром в ситуации с внешними эффектами, устанавливая плату за право на внешний эффект, которая сделает распределение парето-эффективным. Но предположим, что государство не может или не хочет вмешаться. Может быть, сторона, которая терпит убытки от внешнего эффекта, согласится заплатить другой стороне за его непоявление? Вопрос не разрешим без дополнительной информации о том, кто обладает юридически оформленным правом на использование ресурса, через который действует внешний эффект. Если правом на ресурс обладает виновник внешнего эффекта, то платить придется страдающей стороне, и наоборот. Тем не менее, вне зависимости от того, кому принадлежат права, в итоге будет достигнуто одно и то же парето-эффективное распределение ресурсов (при отсутствии трансакционных затрат). От распределения прав зависит только то, кто получит плату. Это утверждение получило название теоремы Коуза, 





35.Информация, неопределенность и риск. Рынки с асимметричной информацией. Успех рынка зависит от того, насколько точно цены передают необходимую информацию. На рынке совершенной конкуренции, например, ситуация неопределенности просто исключается, так как и покупатели и продавцы имеют свободный доступ к информации о ценах, используемых технологиях и вероятной прибыли. При этом каждый из участников, используя полную информацию, действует совершенно рационально: домашние хозяйства осуществляют выбор потребительских наборов, а также предложений труда и капитала, максимизируя полезность в рамках бюджетных ограничений; фирмы максимизируют свою прибыль или рыночную стоимость в условиях технологических ограничений, связывающих выпуск продукции с затратами ресурсов. Общее конкурентное равновесие приводит к максимальному общественному благосостоянию, т.е. к оптимальности по Парето. Основным условием достижения экономического оптимума конкурентным рынком является полная информированность экономических субъектов об экономических переменных, относящихся к их выбору, и рациональное поведение при самом выборе. Согласно строгим принципам микроэкономики, блага различного качества - это различные блага, и продаются они на различных рынках. Однако существуют ситуации, когда качество приобретаемого блага покупатель в момент совершения покупки не в состоянии оценить, вопрос кач-ва выяснится позже в процессе испол-ния продукции. Именно недостаток информации создает ситуацию неопределенности. В этих условиях фирмам и потребителям приходится принимать решения до получения всей необходимой 
информации. Когда человек не уверен в том, что произойдет в будущем, но ему известна вероятность каждого из возможных результатов своих действий, принято считать, что он идет на риск или рискует. При этом люди добровольно идут на риск, который сопровождает их действия и 
поступки. Отношение к риску различно у разных людей. У противников риска низкая предельная полезность дохода. Для человека, нейтрального к риску, важна средняя прибыль.Склонным к риску считается человек, который при данном ожидаемом доходе предпочтет связанный с риском результат гарантированному результату.  Обычно они переоценивают вероятность выигрыша.Асимметрия информации  — положение, при котором одна часть участников рыночной сделки располагает важной информацией, а другая часть нет.Асимметрия информации снижает эффективность рынка в целом. Но прежде всего она невыгодна продавцам хороших товаров. Они заинтересованы в том, чтобы покупатель мог выделить их товар из общей массы товаров, предлагаемых на рынке. Сигналы: 1.Реклама не является эффективным сигналом, так как его одинаково легко сделать как продавцам действительно хорошего товара, так и всем прочим. 2.Свидетельства о качестве, сертификаты и другие документы, выдаваемые заслуживающими доверия учреждениями, в частности государственными. 3. Репутация продавца (изготовителя), основанная на прошлом опыте покупок и передаваемая от покупателя к покупателю. 4.Фирма, пользующаяся хорошей репутацией, стремится затруднить продажу подделок своей продукции. Для этого используются сложные в изготовлении упаковка, этикетки и т. д..5.Фирмы, производящие товары длительного пользования, могут информировать покупателей о надежности своей продукции с помощью гарантий. Гарантийное обслуживание само по себе есть существенный элемент качества товара. 
36. Способы снижения риска в рыночной экономике. Четыре способа (метода) снижения риска: 1.Диверсификация— это метод, направленный на снижение риска путем распределения его между несколькими рисковыми товарами таким образом, что повышение риска от покупки (или продажи) одного означает снижение риска от покупки (или продажи) другого.2.Объединение риска  — это метод, направленный на снижение риска путем превращения случайных убытков в относительно небольшие постоянные издержки. Он лежит в основе страхования. Болезни, стихийные бедствия, кражи и тому подобные непредвиденные обстоятельства связаны со значительными расходами. Смягчить последствия этих инцидентов помогает страхование. 3.Распределение риска  — это метод, при котором риск вероятного ущерба делится между участниками таким образом, что возможные потери каждого относительно невелики. 4.Поиск информации также способствует снижению риска. Большинство ошибочных решений связано с недостатком информации. Получение ее может значительно снизить величину риска. Информация — редкое благо, за которое приходится платить. Поэтому, чтобы определить количество необходимой информации, следует сравнить ожидаемые от нее предельные выгоды с ожидаемыми предельными издержками, связанными с ее получением. 

























37.Общественные блага, их свойства.
Чистое общественное благо - такое благо, которое потребляется коллективно всеми людьми независимо от того, платят они за него или нет. Чистые общественные блага имеют две основные особенности:1. свойство неизбирательности в потреблении. Это означает, что при данном объеме блага его потребление одним человеком не снижает его доступности для других. Положение ни одного из потребителей не ухудшается, когда появляется еще один человек, потребляющий данный объем чистого общественного блага. Дополнительные потребители могут быть обеспечены этим благом без уменьшения выгод, получаемых уже существующими потребителями. 2. Потребление чистых общественных благ не является исключительным правом или, как говорят, они не обладают исключительностью в потреблении. Это означает, что потребители, не желающие платить за такие блага, не могут быть лишены возможности их потребления. Такие блага не могут быть оценены, и лица, решившие не уплачивать цену, не могут быть удержаны от их потребления.  Существуют блага, которые могут иметь черты и общественного, и частного блага. Такие блага называются смешанными: образование, здравоохранение, парки, дороги и т. п. Они встречаются значительно чаще, чем чисто общественные блага.Реальные товары и услуги сильно отличаются друг от друга степенью несоперничества и неисключаемости. По этой причине выделяются две категории смешанных благ - перегружаемые, или переполняемые, (свойство несоперничества в потреблении выполняется только до определенного момента) и исключаемые (не выполняется условие неисключаемости). Телепрограммы, общественный транспорт, городские парки )Важнейшей характеристикой общественных благ является территориальная граница их потребления. Границы сообщества, потребляющего благо,  могут не совпадать с границами общества, финансирующего и производящего благо. С точки зрения дифференциации границ потребления и предоставления выделяются :1.Международные общественные блага либо доступны всем жителям планеты (борьба с загрязнением воздуха и расширением озоновой дыры, международная стабильность и т. п.), либо предоставляются жителям определенного региона Земли, нескольким странам.2.К общегосударственным общественным благам относятся национальная оборона, поддержание общего правопорядка, деятельность федеральных исполнительных, законодательных и судебных властей и мн. др. 3.Под местными общественными благами понимаются любые общественные товары и услуги, доступ к которым имеет не все население страны, а лишь некоторая географическая часть (несколько регионов, один регион, город, район и т. д.). 












38.Предложение общественных благ: возможности рынка и государства.
Возможности рынка в предоставлении общественных благ – это исключающие принудительное участие способы финансирования их производства. На практике это означает, что предоставление общественных благ осуществляется частным сектором, а финансирование их производства обеспечивается путем подключения рыночных механизмов. Существует несколько способов такого подключения.  1.Исключение «безбилетников». Наиболее простым методом их исключения является ограничение доступа к потреблению блага.Исключаемые общественные блага представляют собой тот тип благ, доступ к которым легко ограничить, несмотря на коллективный характер их потребления. Введение абонементной платы за подключение к кабельному телевидению и компьютерным сетям, продажа билетов на различного рода зрелищные.Когда благо не находится в постоянном пользовании потребителя, а круг его потребителей ограничен, в качестве метода исключения «зайцев» может служить создание особых организаций по совместному использованию блага, доступ к потреблению которого обусловлен членством в ней на основе внесения установленного взноса, например пользование бассейнами, площадками для гольфа и тенниса и т.п.  2.Взаимообусловленное финансирование. Один из методов такого финансирования – увязывание предоставления потребителю обладающего неисключаемостью блага с исключаемым благом, т.е. продажа их в едином пакете. Так, финансирование общественного радио- и телевещания может осуществляться путем включения определенной наценки в цену радио- и телевизионных приемников.  3.Субсидирование. Финансирование производства общественных благ может осуществляться и за счет добровольных пожертвований граждан и организаций, которые либо высоко оценивают возникающие при потреблении блага положительные внешние эффекты, либо стремятся за счет этого приобрести определенные нематериальные выгоды – общественный имидж. В качестве примера можно привести финансирование частными организациями и лицами программ охраны окружающей среды и защиты животных.
Хотя рынок обладает ограниченными возможностями в предоставлении общественных благ, использование ценового механизма способствует росту эффективности их производства.Когда круг потребителей общественного блага обширен, а склонность каждого из них платить за благо глубоко дифференцирована, преодоление проблемы «зайцев» методами исключения либо связано со значительными издержками, либо приводит к значительному недопроизводству общественного блага. Поэтому единственным способом предоставления подобных общественных благ становится государство.Формы участия государства в обеспечении общественными благами могут быть разными, от непосредственного производства блага – национальная оборона, пожарная охрана, до финансирования производимых частным сектором общественных благ – уборка мусора, некоторые виды медицинской помощи. Однако суть их одна – производство предоставляемых посредством государства общественных благ финансируется за счет взимаемых в принудительном порядке налогов со всех граждан как метода решения проблемы «безбилетника».
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