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Введение

В данной курсовой работе рассматривается малый бизнес в рыночной экономике.
Опыт развитых стран показывает, что малый бизнес играет весьма и весьма большую роль в экономике, его развитие влияет на экономический рост, на насыщение рынка товарами необходимого качества, на создание новых дополнительных рабочих мест, то есть решает многие экономические, социальные и другие проблемы. Во всех экономически развитых странах государство оказывает большую поддержку малому бизнесу, дееспособное население все больше и больше начинает заниматься малым предпринимательством.
Значение малого бизнеса в рыночной экономике очень велико. Без малого бизнеса рыночная экономика ни функционирует, ни развивается. Становление и развитие его является одной из основных проблем экономической политики в условиях перехода от административно- командной экономики к нормальной рыночной экономике. Малый бизнес в рыночной экономике — это ведущий сектор, определяющий темпы экономического роста, структуру и качество валового национального продукта во всех развитых странах.
Развитие малого бизнеса необходимо только потому, что он дает жизнь старым крупномасштабным предприятиям и в союзе с ними получает значительную выгоду как для себя, так и для рыночной экономики в целом.






1.МАЛЫЙ БИЗНЕС И ЕГО РОЛЬ В РАЗВИТИИ
ЭКОНОМИКИ
Малый бизнес играет важную роль в развитии экономики многих стран. На предприятиях малого бизнеса в России наибольший удельный вес по численности занимает торговля и общественное питание. Количество работающих на предприятиях малого бизнеса растет незначительно, а в отдельных отраслей почти не меняется.
В нашей стране велики резервы роста предприятий малого бизнеса. От темпов роста этой сферы хозяйственной деятельности в ближайшие годы в России будет зависеть развитие экономики в целом. [4, с.7-8].


1.1. СУЩНОСТЬ И ОСНОВНЫЕ ЧЕРТЫ МАЛОГО
БИЗНЕСА

Малый бизнес, или малое предпринимательство, представляет самый многочисленный слой мелких собственников, которые в силу своей массовости в значительной мере определяют социально-экономический и отчасти политический уровень развития страны. [3, c.155].
Малый бизнес органично включается в хозяйственную структуру, в конкурентную среду и в общественное разделение труда. Причем роль его в современной динамичной жизни неуклонно возрастает.
Конкретно роль малого бизнеса проявляется в том, что его развитие способствует:
• созданию новых рабочих мест;
• внедрению новых товаров и услуг;
• удовлетворению нужд крупных предприятий;
• обеспечению специализированными товарами и услугами. [2, c.4-5].
Развитие производства предприятий бизнеса создает благоприятные условия для оздоровления экономики, поскольку развивается конкурентная среда, создаются дополнительные рабочие места, активнее идет структурная   перестройка, расширяется потребительский сектор. Кроме того, развитие малого бизнеса ведет к насыщению рынка товарами и услугами, к повышению экспортного потенциала, лучшему использованию местных сырьевых ресурсов. [4, c.7].
Формирование и развитие рыночных отношений предполагает свободное и равноправное сосуществование и различие форм собственности на различных секторов внутри каждой формы собственности. 
Сектор малого бизнеса образует самую разветвленную сеть предприятий,  действующих в основном на местных рынках и непосредственно связанных с массовым потребителем товаров и услуг. В совокупности с небольшими размерами малых предприятий, их технологической, производственной и управленческой гибкостью это позволяет чутко и своевременно реагировать на изменяющуюся конъюнктуру рынка.[3, c.156-157].
Таким образом, малый бизнес обеспечивает необходимую мобильность в условиях рынка, создает глубокую специализацию и разветвленную кооперацию производства, без чего немыслима его высокая эффективность. [2, c.4-5].

1.2.ЗНАЧЕНИЕ МАЛОГО БИЗНЕСА В ЭКОНОМИКЕ

Значение малого бизнеса в рыночной экономике очень велико. Без малого бизнеса рыночная экономика ни функционировать, ни развиваться не в состоянии. Становление и развитие его является одной из основных проблем экономической политики в условиях перехода от административно-командной экономики к нормальной рыночной экономике. Малый бизнес в рыночной экономике - ведущий сектор, определяющий темпы экономического роста, структуру и качество валового национального продукта; во всех развитых странах на долю малого бизнеса приходится 60 - 70 процентов ВНП.
 Поэтому абсолютное большинство развитых государств всемерно поощряет деятельность малого бизнеса.
Значение малого бизнеса для современной экономики обусловлено его функциональными характеристиками: участием во внедрении инноваций, сдерживанием монополизации; оперативным “заполнением” ниш рынка или тех отраслей, где крупный бизнес малоэффективен.
Малый бизнес выполняет и важные социальные функции: он является основой формирования “среднего класса”, мобильно создает новые рабочие места, вовлекает в процесс общественного производства дополнительные трудовые ресурсы (пенсионеров, несовершеннолетних, многодетных матерей), формирует в обществе “идеологию предпринимательства”. [6, c.131]
Политическое влияние малого бизнеса в различных странах достаточно велико, поскольку эта социальная группа давно стала основой сформировавшегося среднего класса, наиболее представительного по своей численности и являющегося выразителем политических предпочтений значительной части населения.
Сектор малого бизнеса наиболее динамично осваивает новые виды продукции и экономические ниши, развивается в отраслях, непривлекательного для крупного бизнеса и т. п. Важнейшими особенностями малого бизнеса являются способность к ускоренному освоению инвестиций и высокая оборачиваемость оборотных средств. Еще одной характерной чертой малого предприятия является активная инновационная деятельность, способствующая ускоренному развитию личных отраслей хозяйства во всех секторах экономики.
Присущие малому бизнесу гибкость и высокая приспосабливаемость изменчивости рыночной конъюнктуры способствуют стабилизации макроэкономических процессов в стране. Мировой опыт подтверждает малый бизнес — важный элемент рыночной экономики, без которого она не может гармонично развиваться. Он во многом определяет темпы экономического роста, структуру и качество ВНП. Но дело не только в количественных показателях — этот сектор по своей сути является имманентным элементом рыночной инфраструктуры. Высокий уровень развития малого предпринимательства выступает необходимым слагаемым современной модели рыночно-конкурентного хозяйства.[3, c. 162-163].

1.3.РАЗВИТИЕ МАЛОГО БИЗНЕСА В РОССИИ

Малый бизнес России постепенно, медленно и непросто, но развивается, набирает опыт и завоевывает свое место в структуре  экономики и является органической ее частью.[2,c.3].
Становление и развитие малого бизнеса для России — жизненно важная задача. Малый бизнес может стать той важной основой, с помощью которой будет осуществлен поворот к позитивным процессам в экономике, к созданию предпринимательской хозяйственной среды. Однако для того, чтобы малый бизнес смог выполнить все задачи, для решения которых он предназначен, для того, чтобы он мог в полном объеме реализовать заложенный в нем потенциал и использовать все свои преимущества, необходима его поддержка со стороны государства.[2,c.6].
Формирования рыночных отношений в экономике России является создание мелких, малых и средних предприятий. Как показывает опыт развитых стран, малое предпринимательство играет весьма большую роль в экономике, его развитие влияет на экономический рост, на насыщение рынка товарами необходимого качества, на создание новых дополнительных рабочих мест, т.е. решает многие актуальные экономические, социальные и другие проблемы. 
Мировое развитие свидетельствует, что в условиях экономического кризиса политика, основанная на оказании помощи и содействия развитию малого предпринимательства, является в первую очередь задачей регионов. Малый бизнес способен стать одним из факторов выхода экономики из кризиса, вместе с тем он продолжает испытывать большие трудности в своем развитии. Данное обстоятельство требует проведении целостной государственной политики в сфере поддержки малого предпринимательства в России.
Регионы заинтересованы в развитии сферы малого предпринимательства. Эффективное рыночное хозяйство в регионах возможно лишь в том случае, если на рынках товаров и услуг монополистические структуры уравновешиваются необходимым числом малых предприятий, которые в решающей степени обеспечивают сохранение рынка. 
Кризисные явления осени 1998 г., формально генерированные в совсем иных экономических сферах, нанесли серьезный урон развитию малого бизнеса, его рыночным позициям. 
В качественном плане негативное воздействие кризиса проявилось в следующем. Во-первых, кризис нарушил финансовую базу развития малого бизнеса; значительная часть его легальных накоплений оказалась «экспроприированной»; малый бизнес понес наибольший ущерб от неплатежей, банкротств партнеров по бизнесу. Во-вторых, кризис не позволил развиться тенденции к производственной переориентации малого предпринимательства, основывавшейся в последние годы на поставках импортных комплектующих, полуфабрикатов и пр. В-третьих, кризис привел к распаду институциональной инфраструктуры государственной поддержки малого бизнеса, в центре которой находился Государственный комитет РФ по поддержке и развитию малого предпринимательства, созданный в 1995 г. и упраздненный в ходе правительственных реорганизаций осени 1998 г. [7, c.288-290]
Российский малый бизнес обладает некоторыми, отличающими его от большинства зарубежных стран, особенностями. Наиболее значимыми из них являются:
• совмещение в рамках одного малого предприятия нескольких видов деятельности, невозможность в большинстве случаев ориентироваться на однопродуктовую модель развития;
• стремление к максимальной самостоятельности, в то время как значительная часть зарубежных малых предприятий работает на условиях субподряда, франчайзинга и т. п.;
•общий низкий технический уровень и низкая технологическая оснащенность в сочетании со значительным потенциалом;
• высокий уровень квалификации кадров малого бизнеса в связи с оттоком таких специалистов из государственного сектора экономики;
• низкий управленческий уровень, недостаток знаний, опыта и культуры рыночных отношений;
• неразвитость системы самоорганизации и инфраструктуры поддержки малого бизнеса.
В современной экономической жизни России осуществляются процессы концентрации и централизации капиталов, которые приводят к поглощению малых предприятий. [3, c.167-168].









2. СФЕРА ДЕЯТЕЛЬНОСТИ МАЛЫХ  ПРЕДПРИЯТИЙ И ИХ ВЗАИМОДЕЙСТВИЕ С БОЛЬШОЙ ПРОМЫШЛЕННОСТЬЮ


Малые   предприятия,   как   правило,   появляются   при   необходимости изготовления   небольших   партий   продукции   с   постоянно    обновляемой номенклатурой   и   ассортиментом   выпускаемых    изделий,    использования незначительных  источников  сырья  и  материалов  в  условиях  ограниченного количества потребителей. Таким образом, малые предприятия при  сравнительном насыщении рынка, находят себя в доработке продукции с учетом  индивидуальных запросов  заказчика,  производстве  мелочей  или   продукции,   изготовление которой в технологическом  отношении  является  преимущественно  ручным,  не автоматизированным.   Малые   предприятия   утилизируют    отходы    крупных производств, изготавливают комплектующие изделия для сборочных  предприятий.
Кроме того, малые предприятия  доминируют  во  всех  сферах  деятельности  с высоким  риском  получения  нулевого   результата.   Это   и   инновационная деятельность, и освоение новой технологии, новых видов изделий.
Хотелось бы особенно  обратить  внимание  на  две  большие  группы  малых предприятий,  имеющих  разные  функции  и  соответствующие  результаты.  Это предприятия, деятельность которых направлена на интенсивное  и  экстенсивное развитие экономики.
Малые  предприятия  интенсивного  направления  призваны  давать   мощный импульс развитию крупных  предприятий,  именно  здесь  закладывается  основа глобальных структурных изменений. Поощрение малых инновационных  предприятий в  приоритетной  сфере,  целенаправленно  избранной  государством,  призвано подготовить научно-технический прорыв в  этой  области,  апробировать  рынок сбыта  новой  продукции,  отладить  технологические   процессы,   отработать основные вопросы переподготовки кадров для крупных предприятий.  Интенсивная малая  экономика  –  это  полигон  для  отработки  всех   аспектов   научно-технической  политики.  Однако  нет  возможности,  да  и  нет  необходимости учитывать все до мелочей при глобальных изменениях в экономике. [10, c.205].
Каждое крупное структурное изменение в экономике сопровождается  массовым высвобождением   работников   с   предприятий   отмирающих   отраслей,    их переподготовкой и привлечением на новые рабочие места. В  значительной  мере груз сглаживания социальных конфликтов в этот период, обеспечение  временной занятости берут на себя  малые  предприятия  экстенсивного  типа.  В  данном случае они выполняют функции стабилизации общественного развития.
Важно учитывать, что малые предприятия занимают традиционную  только  для них сферу деятельности, в которую  крупные  предприятия  редко  вмешиваются.
Это  производства  с  применением  ручного  труда,   к   которым   относятся ремесленные виды работ, народные промыслы и аналогичные  виды  деятельности.
При хорошей организации снабжения необходимыми материалами и сбыта  изделий, такие малые предприятия дают значительную отдачу.
Но  так   же   важно   отметить,   что   крупное   производство   и   не противопоставляется малому, что является одной из причин успешного  развития малого бизнеса в странах с развитой рыночной экономикой. В развитых  странах культивируется принцип кооперирования крупных и  малых  предприятий,  причем крупные объединения не подавляют  малые  фирмы,  а  взаимно  дополняют  друг друга,  особенно  в  сфере   специализации   отдельных   производств   и   в инновационных разработках. 
В самом деле, трудно рассчитывать на устойчивое развитие экономики,  если в ней не могут развиваться конкурентные начала, или крупный и  малый  бизнес существуют параллельно. Это неизбежно выталкивает малый  бизнес  на  обочину каких-то   торгово-посреднических   операций,   которые    характерны   для современной России.[10, c.207-208].
Опыт взаимодействия крупных предприятий с малым бизнесом – это  в  первую очередь взаимодействие с малыми предприятиями, которые создавались  на  базе раскрепления или  аккумуляции  каких-то  финансовых  ресурсов  материального предприятия. И вторая группа – это малые  предприятия,  возникшие  извне,  с которыми в дальнейшем удалось установить связи крупным предприятиям.
Сотрудничество это прошло в два этапа. Первый этап – это  период  поздней перестройки, период так называемой “приватизации”, когда  малые  предприятия создавались главным образом с вполне  известными  целями  –  чтобы  каким-то образом сосредоточить ресурсы  для  последующего  участия  в  действительной приватизации, выполняли роль своего рода таких фиктивных  структур,  которые обеспечивали первоначальное накопление капитала.
Второй период – это  уже  период  приватизации,  когда  малые  предприятия создавались  на  ряде   крупных   предприятий   путем   выделения   объектов инфраструктуры,  в   том   числе   социальной,   в   самостоятельные   малые предприятия.
Подавляющая часть этих малых предприятий  сегодня  либо  умирает, либо  стали  полностью  самостоятельными   и   фактически   превратились   в серьезного конкурента материнским предприятиям.
Чаще малые предприятия,  оставаясь  на  орбите  крупного,  вместе  с  ним медленно агонизируют. Все  это  сформировало  негативное  или  выжидательное отношение к какому бы то ни было взаимодействию с малым бизнесом.
        Здесь  нужно  иметь  ввиду   ряд   обстоятельств.   Во-первых,   низкая конкурентоспособность среды приводит  к  тому,  что  если  транспортный  или ремонтный цех выделятся в отдельное предприятие, оно  становится  фактически монополистом на инфернальном рынке и несколько  месяцев  спустя  материнское предприятие начинает получать  от  малого  такие  прейскуранты,  от  которых разводят руками.  И  ничего  не  поделаешь  –  других  фирм,  которым  можно передать заказы,  в  регионе  попросту  нет. [10, c.210] 
       Малые предприятия не в восторге от сотрудничества.  Во-первых,  все  отмечают  забюрократизированность  самого  процесса   принятия решения на крупных предприятиях. Во-вторых,  формирование  таких  устойчивых корпорационных  связей  по  этой  цепочке  передает  на   экономику   малого предприятия  воздействие  неблагоприятного  финансового  положения крупного предприятия. Например, когда крупное предприятие размещает заказ и не  может расплатиться.  Вообще  малые  предприятия  стараются  иметь   долю   крупных предприятий в  своих  договорах  возможно  более  низкой,  потому  что  если крупное предприятие упадет на колени, то малое – ляжет ничком.
Стимулировать  кооперацию  можно  только  путем  разумной   промышленной политики и стимулирования  развития  малого  предпринимательства  самого  по себе.   Будет   здоровый   малый   бизнес,   поднимется   немного    крупная промышленность, – и эти кооперационные связи возникнут  сами  собой.  Тогда, очевидно, можно будет уже ставить вопрос о  том,  что  или  мы  нуждаемся  в развитии определенных отраслей,  то  надо  будет  уже  говорить  о  стыковке малого и крупного бизнеса в этой отрасли и в  этом  комплексе.  Искусственно такие конструкции создавать нельзя. [10, c213-214].












3. ГОСУДАРСТВЕННАЯ ПОДДЕРЖКА МАЛОГО БИЗНЕСА

Практика  государственного   содействия   немонополистическому   сектору экономики развитых стран показывает, что  правительственный  выбор  основных направлений этого  содействия  происходит  на  основе  исследований  данного круга  проблем.  Поэтому  важнейшая   задача   органов   власти   определить приоритетные  направления  развития  малого  бизнеса.  В  России   к   таким направлениям отнесены:
 -   Производство и переработка сельскохозяйственной продукции;
 - Производство продовольственных, промышленных товаров,  товаров  народного потребления;
 -   Лекарственных препаратов и медицинской техники;
 -   Оказание производственных, коммунальных и бытовых услуг;
 -  Строительство  объектов  жилищного,  производственного   и   социального назначения.
Соответственно, одним из важных инструментов государственного содействия развитию  мелкого  бизнеса  является  прямая  финансовая   помощь,  которая осуществляется   посредством   льготного    субсидирования    малых    фирм, предоставления гарантий при получении ими  займов  из  других  источников  и льготного налогообложения.
Важным инструментом  государственного  содействия  малым  предприятиям  в большинстве промышленно развитых стран является  система  государственных заказов.  Данная  форма  отношений  позволяет  обеспечить   малому   бизнесу гарантированный  рынок  сбыта,   ускорить   процесс   накопления   капитала, расширить   производственные   мощности,   укрепить   конкурентоспособность, модернизировать оборудование и многое другое. [11, c.109]
   Достаточно широкое развитие получили организуемые государственными  органами и  частными  предприятиями  специальные   службы   по   оказанию   различных консультационных услуг малым компаниям.
Особая система  государственной  поддержки  существует  для  предприятий, занимающихся  научно-исследовательскими  работами.  Главное  место  в   этой системе   занимают   финансовая   помощь   и   информационное    обеспечение исследовательских работ.
Сейчас, при корректировании многими политическими партиями  и  движениями своих программ, в них можно заметить меняющееся отношение к малому  бизнесу.
Так из всех программ можно выделить главные общие идеи:
· Приоритетное развитие малого предпринимательства – не самоцель, а одно из основных условий экономического и социального возрождения России.
· Массовое широкомасштабное развитие  малого  предпринимательства  позволит предоставить работу миллионам граждан, высвобождающихся    из государственных и приватизированных предприятий. 
· Реализация мероприятий по обеспечению  производственной  и  инновационной поддержки малых  предприятий  позволит  создать  значительное  количество новых малых предприятий, до 12 млн. предприятий, и  новых  рабочих  мест, прежде всего, для социально незащищенных слоев населения.
· Малое предприятие, играющее все большую роль  в  региональных  социально-экономических процессах, учитывает своеобразие каждого региона, формирует значительную долю доходной базы  бюджета  и  является  решающим  фактором экономической стабилизации через создание местных потребительских  рынков  и новых рабочих мест.[11,c.111].
         Если не вдаваться в подробности,  то  сегодня  выделяют  четыре  основных направления  для  решения  проблем  малого  бизнеса.   Первое   –   поменять психологию власти к малому бизнесу. Отойти от мнения, что  малый  бизнес  не платит налоги и находится в  серой  экономике.  Второе  –  реформирование  и упрощение  налогообложения.  При  сегодняшней  системе,   когда   отнимается львиная    доля      дохода,    предприятия    вынуждены    уклоняться    от налогов. В-третьих,  сделать  прозрачными  и  внести  ясность  в  акты  купли-продажи имущества. И, наконец, решить вопрос с землей, иначе аграрная  Россия  будет питаться импортом. Четвертое – стимулировать инвестиции  населения,  которое уже не доверяет ни банкам, ни  государству,  в  малый  бизнес.  А  это,  по некоторым оценкам, заставить работать от 20 до 40  млрд.  долл.,  хранящимся под подушками и матрасами.
Россия должна жить по принципу, что государство обслуживает потребности  и запросы общества, а не наоборот.[11, c 114].
















4.ПРОБЛЕМЫ СТАНОВЛЕНИЯ МАЛОГО БИЗНЕСА В РОССИИ

Наша страна переживает сегодня очень непростой период. Россия рассталась с командно-административной системой и взяла курс на создание социально ориентированной рыночной экономики, задействуя в этом процессе  частный  интерес. При этом до середины 1998 г. реализация рыночных реформ происходила в условиях поступательного преодоления системного кризиса, оживления производства и торгового оборота в отдельных секторах экономики. К положительным явлениям можно отнести постепенную адаптацию предприятий к рыночным условиям, внедрение конкурсности в системах государственных и муниципальных заказов, начало политики реструктуризации естественных монополий.[1, c.9].
Наиболее общей проблемой малого предпринимательства является степень его включенности в общенациональную структуру производства и занятости. Эта проблема во многом обусловливает и более специфичные трудности малого бизнеса. Нельзя игнорировать тот факт, что он многими нитями связан с основной частью народнохозяйственного комплекса — с металлургией, машиностроением, производством стройматериалов, основной химией; с сельским хозяйством (производством сельскохозяйственного сырья); с топливно-энергетическим комплексом; с инфраструктурными отраслями. Развитие межотраслевых связей малых и средних предприятий с другими участниками экономического процесса является, таким образом, непременным условием их деятельности. [5, c.189]. 
Для экономики в целом деятельность малых предприятий оказывается важным фактором повышения ее гибкости. По уровню развития малого бизнеса специалисты даже судят о способности страны приспосабливаться к меняющейся экономической обстановке. Для России, находящейся на начальном этапе развития рыночных отношений, именно создание и развитие малого бизнеса должно стать основной задачей общества, чтобы обеспечить переход всего хозяйства страны к рыночной экономике. Для начала следует определить те отрасли и сферы экономики, в которых предприятия малого бизнеса играют решающую роль. Во-первых, это вся сфера услуг, в том числе технические услуги, включая ремонт и техническое обслуживание машин и оборудования; бытовое обслуживание населения. Во-вторых, это торгово-закупочные операции, а также посредническая деятельность.
Поэтому одним из решающих условий для проведения экономических реформ в России, чтобы вывести страну из кризиса, обеспечить ослабление монополизма, добиться эффективного функционирования производства и сферы услуг, является развитие малого бизнеса. Этот сектор экономики создает необходимую атмосферу конкуренции, способен быстро реагировать на любые изменения рыночной экономики, заполнять образующиеся ниши в потребительской сфере, создает дополнительные рабочие места, является основным источником формирования среднего класса, то есть расширяет социальную базу проводимых реформ.
Следует заметить, что наблюдавшийся до 1992 года бурный рост малых предприятий в 1993 году резко замедлился. И сейчас у нас занято в малом частном бизнесе менее 1 млн. человек.
Это связано с тем, что в условиях инфляции, налоговой нестабильности, отсутствия рынка сырья и материалов начинающие предприниматели стали быстро переходить в сферу улично-палаточной торговли, спекуляции, ушли в другие коммерческие структуры. Источниками товаров для торговли стали импортные закупки, челночные рейсы в развивающиеся страны, а также товары из государственной торговли, включая продукты питания. Уходя от налогообложения, не вкладывая каких-либо средств в помещения, оборудования, культуру торговли, многие бизнесмены получили благоприятные возможности для обогащения. Поэтому в массовом сознании вес еще существует представление о предпринимательстве, как о чем-то нежелательном, а о предпринимателе – как о спекулянте.
Анализ развития предпринимательства показывает, что доля предприятий, работающих в сфере торговли и посреднических услуг, занимает доминирующее положение. Кроме того, существует большое количество предприятий, зарегистрированных как производственные или многоцелевые (выпуск товаров народного потребления, оказания различных услуг), но тем не менее занимающихся торгово-посреднической деятельностью как основной. 
Высокие налоги, возрастающая арендная плата за помещение и оборудование, отсутствие фондового рискового капитала – все это затрудняет положение эффективной деятельности и вынуждает направлять основные усилия не на расширение производства, а на борьбу за выживание.
Но главная причина сокращения числа малых предприятий — низкий уровень финансовой обеспеченности большинства малых предприятий вследствие трудностей с первоначальным накоплением капитала, невозможность получения кредитов на приемлемых условиях, неэффективность налоговой системы. Негативное воздействие на развитие малого бизнеса в сфере материального производства оказывают неразвитость производственной инфраструктуры, нехватка специализированного оборудования, слабость информационной базы.
Все это приводит к тому, что только зарегистрированных предприятий малого бизнеса оказывается в состоянии приступить к реальному производству продукции.
Как показывает опыт зарубежных стран, непременным условием успеха малого бизнеса является положение о том, что малые предприятия и малое предпринимательство нуждается во всесторонней и стабильной государственной поддержке. Она осуществляется в различных формах, в первую очередь путем стимулирования производства наиболее приоритетных видов продукции, предоставления налоговых льгот, развития системы страхования, организации материально-технического снабжения. Важную роль играют принятие и исполнение законодательства, разработка и реализация конкретных комплексных программ.[8, c.55]
Весьма остро стоит проблема формирования финансовой базы становления и развития малого бизнеса. Для этого ему должны быть предоставлены льготы. Это могут льготы по налогообложению. Но проводимая в нашей стране налоговая политика не только не эффективна, но экономически опасна. Она идет вразрез с установленной в мире практикой и современными мировыми тенденциями развития экономики. Необходимо освободить малые предприятия от налогов на инвестиции, ввозимые технологии, и, конечно, нужны налоговые льготы на период становления малого предприятия. Совершенно очевидна необходимость дифференцированного налогового подхода к предприятиям разного профиля деятельности. Более низкие ставки налогов должны применяться для наиболее важных, приоритетных отраслей.
К настоящему времени сделаны только самые первые шаги в правовом и организационном обеспечении малого бизнеса в качестве особого сектора экономики России. Однако не существует действующей системы стимулирования образования малых предприятий, как нет и хозяйственного механизма их поддержки. Не разработана программа развития малых предприятий.
В РФ необходимо провести комплекс первоочередных мер по развитию малого бизнеса, который должен осуществляться в следующих направлениях:
- нормативно-правовое;
- финансово-кредитное;
- информационно-техническое;
- организационное;
- внешнеэкономическая деятельность.
В государственной программе должны быть также отражены механизмы денежно-кредитной, налоговой, бюджетной политики, материально- технического снабжения, системы официальных гарантий, которые бы обеспечивали создание равных стартовых условий в развитии предпринимательской деятельности.
Для реализации данных программ необходимо, чтобы были привлечены не столько средства государственного бюджета, сколько возможности частного, а при необходимости и иностранного капитала. Основным же направлением использования государственных ресурсов должно стать не выделение прямых инвестиций, а страхование и предоставление гарантий под кредит. [9, c.19]

















Заключение:

В данной работе сделана попытка охарактеризовать малое предпринимательство в России в настоящее время, выделить особенности малого предпринимательства и обозначить основные и наиболее острые его проблемы.
Развитие различных форм малого бизнеса,  количественный  и качественный их рост надеяться, что в обозримом будущем этот сектор хозяйствования будет развиваться и в нашей стране. Тем более, что малый и средний бизнес не всегда используется в полной мере как в увеличении объемов производства, так и в повышении его эффективности и сбалансированности. Малый бизнес может явиться тем локомотивом, который приведет к оздоровлению экономики в целом. Но для этого необходима государственная политика правительства, направленная на расширение и развитие предприятий малого бизнеса в нашей стране.
Именно малые предприятия, особенно в случае эффективно разработанной государственной политики в области малого бизнеса, могут стать основой рыночных структур во многих отраслях, обеспечить перелив инвестиций в наиболее эффективные сферы и тем самым соединить процессы структурной политики и формирование всероссийского рынка.








Список литературы:
1. Егорушков А.П.  Проблемы развития малого предпринимательства в России // Финансы. - 1999 - №4. 80с. 
2. Грибов В.Д. Менеджмент в малом бизнесе: Учебник - М., 2000. 128с. Гл.1.
3. Носова С.С. Экономическая теория: Учебник - М., 2003. 680с. Гл. 1.
4. Горфинкель В.Я., Швандара В.А. Малый бизнес: организация, экономика, управления: Учебник - М., 1998. 426с. Гл.1.
5. Кузьмин С.А. Занятость: стратегии России: Учебник - М., 2001. 301с. Гл.4
6. Кондрачук В.В. Государственное влияния на развитие малого бизнеса: во зло или во благо // Политическое исследование.- 2005 - №3. 140с. 
7. Пелих А.С., Джуха В.М. Экономика отрасли: Учебник - Ростов н/д. 2003. 448с. Гл.11.
8. Балацкий Е. Малый и крупный бизнес // Экономист. - 2001 - №4. 
9. Блинов А. Проблемы стагнации развитие малого бизнеса // Инвестиции в России. - 2003 - №1. 
10. Лапуста М.Г., Старостин Ю.Л. Малое предпринимательство: Учебник - М. 2004. 324с. Гл.2.
11.Рубе В.А. Малый бизнес: Учебник - М. 2000. 227с. Гл.3
[bookmark: _GoBack]
