Федеральное агентство по образованию
Новосибирский государственный университет экономики и управления – «НИНХ»

Номер группы: ФКО 02
Наименование специальности: Финансы и кредит
Студент: Астанин Юрий Владимирович

Номер зачетной книжки (студенческого билета): 102410
Учебная дисциплина: Экономическая теория
Кафедра: Кафедра экономической теории
Номер варианта контрольной работы: №10
Дата регистрации  институтом: «___»___________2010 г.
Дата регистрации кафедрой: «___»___________2010 г.
Проверил: 


















2010
Содержание

Введение	3
1.Совершенная, свободная или чистая конкуренция – экономическая модель	5
1.1.Понятие чистой конкуренции	5
1.2.Особенности рынка чистой конкуренции	6
2.Поведение фирмы в условиях совершенной конкуренции	7
2.1.Поведение конкурентной фирмы в краткосрочном периоде	7
2.2.Поведение конкурентной фирмы в долгосрочном периоде	9
2.3.Равновесие конкурентной фирмы в краткосрочном и долгосрочном периоде	10
Заключение	13
Практическая часть	14
Список использованной литературы	16
[bookmark: _Toc278402209][bookmark: _Toc278402405]
Введение
Понятие конкуренции, как и маркетинга, многозначно, поэтому универсального ее определения не существует. Конкуренция — это соперничество, соревнование между товаропроизводителями на рынке за более выгодные условия производства и сбыта товаров для получения на этой основе максимально возможной прибыли. Одновременно конкуренция — это и механизм автоматического регулирования пропорций общественного производства. Перед каждым предприятием стоит проблема назначения цен на товары (работы, услуги), которые он предлагает реализовать на рынке.
Цена – один из критериев, определяющих покупательские восприятия. Она влияет на решение о покупке товаров, оказывает влияние на прибыль торгового предприятия и находится в тесном взаимодействии с факторами рынка. Цена в условиях рынка выступает как действительное средство в конкурентной борьбе за покупателей, предопределяет объемы производства и продажи товаров, влияет на поведение покупателей и их платежеспособности.
Прежде чем приступить к рассмотрению и выбору методик ценообразования, необходимо осознать, что ценовая политика продавца зависит от типа рынка, на котором он осуществляет (или будет осуществлять) свою предпринимательскую деятельность. Поскольку рыночная система предполагает свободную рыночную конкуренцию, то типы товарных рынков необходимо рассматривать в зависимости от конкуренции на них:
1)с точки зрения предпринимателя;
2)с точки зрения структуры рынков в общегосударственном масштабе, т.е. в масштабе рыночной экономики страны.
Задачи и действия отдельных предпринимателей, и государства на рынках различных типов не совпадают. Предпринимателя интересует тот тип рынка, на котором он осуществляет свою деятельность. Поэтому ему необходимо знать тип своего рынка, его специфику и особенности. В частности, предпринимателя будут интересовать возможности входа на рынок определенного типа и выхода из него, характер поведения продавцов и покупателей, особенности ценообразования.
Кроме того, сам механизм предпринимательской деятельности на конкурентных рынках различных типов не однозначен. Отметим, что цель деятельности предпринимателя (на всех рынках) одна — получение максимальной прибыли. Однако механизм получения прибыли на рынках разных типов неодинаков, что (даже при одинаковых функциях издержек предприятия) связано с совершенно различным характером спроса и ценообразования на различных рынках. Главным критерием классификации типов рынков является характер и степень свободы конкуренции и ценообразования.
В зависимости от степени свободы конкуренции различают четыре основных типа рынка:
чистой конкуренции; 
монополистической конкуренции; 
олигополистической конкуренции (олигополия); 
чистой монополии.
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1.Совершенная, свободная или чистая конкуренция – экономическая модель
[bookmark: _Toc278402407]1.1.Понятие чистой конкуренции
Чистая конкуренция — идеализированное состояние рынка, когда отдельные покупатели и продавцы не могут влиять на цену, но формируют её своим вкладом спроса и предложения. Другими словами это такой тип рыночной структуры, где рыночное поведение продавцов и покупателей заключается в приспособлении к равновесному состоянию рыночных условий. График этой экономической модели выглядит следующим образом, где производители вынуждены приспосабливаться к рыночной цене, так как сами не могут влиять на неё. Любое количество товара продаётся по одинаковой цене, поэтому линия цены – спроса горизонтальная прямая.   


Рис.1. Чистая конкуренция

Признаки чистой конкуренции:
- бесконечное множество равноценных продавцов и покупателей
- однородность и делимость продаваемой продукции
- отсутствие барьеров для входа или выхода с рынка
- высокая мобильность факторов производства
- равный и полный доступ всех участников к информации (цены товаров)
  В случае, когда хотя бы один признак отсутствует, конкуренция называется несовершенной. В случае, когда эти признаки искусственно удаляются с целью занятия монопольного положения на рынке, ситуацию именуют недобросовестная конкуренция. Ярким примером недобросовестной конкуренции является дача взяток, в явном и неявном виде различным представителям государства, в обмен на получение различного рода преимуществ, льгот, предприятиям, организациям для поддержки определенных видов деятельности. Эти преимущества отражаются в форме снижения налогов, скидок с таможенных пошлин, освобождения от платежей, предоставления выгодных кредитов. 

[bookmark: _Toc278402408]1.2.Особенности рынка чистой конкуренции
Исследование разных структур рынка необходимо в любом случае начать с чистой конкуренции, так как знание ее механизма имеет большое аналитическое значение в качестве отправного пункта для выявления взаимозависимости цен и объемов производства в любой модели рынка. Исследование чистой конкуренции имеет важное теоретическое и практическое значение не в силу ее большой роли в экономической жизни общества, а в силу, раскрытия методологии познания других структур рынка.
 Основные черты чистой конкуренции:
1) основной чертой чисто конкурентного рынка является наличие большого числа независимо действующих продавцов, обычно предлагающих свою продукцию на высоко - организованном рынке. Примером может служить рынки сельскохозяйственных товаров;
2) стандартизированная продукция: конкурирующие фирмы производят стандартизированную или однородную продукцию. При данной цене потребителю безразлично, у какого продавца покупается продукт.  Вследствие стандартизации продукции, отсутствует основание для неценовой конкуренции, то есть конкуренции на базе различий в качестве продукции, свойствах, функциях и т.д.;
3) «соглашающийся с ценой»: на чисто конкурентном рынке отдельные фирмы не осуществляют контроль над ценой продукции, поскольку отдельно взятый производитель производит от общего объёма рыночного предложения крайне незначительную часть. Иначе говоря, отдельный конкурирующий производитель находится во власти рынка – цена продукта есть данная величина, на которую производитель не оказывает влияния    (Конкурентный продавец скорее является тем, кто соглашается с ценой, нежели тем, кто диктует цену).  Фирма может получить ту же самую цену за единицу продукции, как при большем, так и при меньшем объеме производства; 
4) свободное вступление и выход из отрасли: не существует никаких серьезных препятствий – законодательных, технологических, финансовых и других, которые могли бы помешать возникновению новых фирм и сбыту их продукции на конкурентных рынках.
Чистая конкуренция на практике довольно редка. Это не означает, однако, что анализ функционирования конкурентного рынка – неуместное логическое упражнение.
Чистая конкуренция – модель рынка, как мы уже отмечали ранее,  которая имеет весомое аналитическое и некоторое практическое значение. Анализ чистой конкуренции сосредоточивается на следующих важных целях:
- изучение спроса с точки зрения конкурентного продавца;
- исследование приспособления в краткосрочном периоде
- исследование природы долговременных изменений и приспособлений в отрасли;
- оценка эффективности конкурентных отраслей с точки зрения общества в целом.

[bookmark: _Toc278402211][bookmark: _Toc278402409]2.Поведение фирмы в условиях совершенной конкуренции
[bookmark: _Toc278402410]2.1.Поведение конкурентной фирмы в краткосрочном периоде
Краткосрочный период для фирмы – тот, в течение которого предприятие не может изменить свои производственные мощности. В этот период оно в состоянии добиваться сдвигов лишь в интенсивности  использования этих мощностей - через ресурсы (сырье, топливо, энергия, живой труд и т.п.), которые поддаются быстрой корректировке. Конкурентная фирма в краткосрочном периоде располагает неизменным капиталом и пытается максимизировать прибыль путем изменения объемов производства, варьируя переменными факторами.
Для фирмы, действующей в краткосрочном периоде, возможны три принципиальных варианта поведения: производство ради максимизации прибыли; производство ради минимизации убытков; прекращение производства.
Основная идея, которая лежит в основе поведения фирмы - это максимизация прибыли. Прибыль - это разница между совокупным доходом (TR) и совокупными издержками (ТС) за период продаж: 
П= TR - ТС = PQ –ТС
Фирма производит один продукт, издержки которого колеблются в зависимости от объема производства, а продукт продается по текущей рыночной цене. В этой ситуации фирме ничего не остается делать, как выбрать объем продаж, который максимизировал бы ее прибыль. Считается, тот объем продаж, который обеспечит максимум прибыли и будет оптимальным.
Оптимальный объем выпуска - это объем, который позволяет фирме получить максимальную прибыль. Фирма получает прибыль, реализуя собственную продукцию.Таким образом, фирма должна решать три вопроса:
- стоит ли производить данный товар?
- если стоит, то, до каких пределов?
- какая прибыль при этом будет получена?
 При решении этих вопросов она должна помнить, что:
-в краткосрочном периоде фирма, ничего не производя (Q=0), терпит убытки, равные ее постоянным издержкам;
-целесообразно продолжить производство, если она может получить либо экономическую прибыль, либо убыток, который меньше, чем ее постоянные издержки;
-целесообразно производить такой объем продукции, при котором она будет получать максимальную прибыль или нести минимальные потери.
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Рис.2. Максимизация прибыли конкурентной фирмы.

В краткосрочном периоде часть издержек фирмы носит постоянный характер и при остановке производства не исчезает. Скажем, арендную плату за землю, на которой расположено предприятие, придется вносить независимо от того, простаивает ли или работает завод. Другими словами, убытки фирме гарантированы, даже в случае полного прекращения выпуска продукции.
 Фирме предстоит взвесить, когда убытки будут меньше. В случае полной остановки завода доходы будут отсутствовать, а расходы точно равняться постоянным издержкам. В случае продолжения производства к постоянным издержкам прибавятся переменные, но зато появятся и доход от реализации продукции.
 Таким образом, в неблагоприятных условиях решение о временном прекращении производства принимается не в момент исчезновения прибыли, а позже, когда убытки от производства начинают превышать величину постоянных издержек.

[bookmark: _Toc278402411]2.2.Поведение конкурентной фирмы в долгосрочном периоде
Долгосрочный период - такой, что достаточен для изменения количества всех привлекаемых ресурсов, включая производственные мощности. В течение этого периода могут возникать новые фирмы и закрываться старые.
 Вход на рынок совершенной конкуренции и выход из него открыт для всех фирм без исключения. Поэтому в долгосрочном периоде уровень прибыльности становится регулятором используемых в отрасли ресурсов.
 Если установившийся в отрасли уровень рыночных цен выше минимума средних издержек, то возможность получения экономических прибылей послужит своеобразным стимулом для входа в данную отрасль новых фирм. Отсутствие барьеров на их пути приведет к тому, что на производство данного вида товаров будет направляться все большая доля ресурсов.
 И наоборот, экономические убытки будут выполнять роль анти стимула, отпугивающего предпринимателей и сокращающего объем используемых в отрасли ресурсов. Ведь если фирма вознамерилась оставить отрасль, то в условиях совершенной конкуренции она не встретит на своем пути никаких барьеров. То есть фирма в этом случае не будет нести каких-либо безвозвратных издержек и найдет своим активам новое применение или продаст их без ущерба для себя. А потому реально сможет осуществить свое стремление переместить ресурсы в другую отрасль.
 Взаимосвязь между уровнем прибыльности в конкурентной отрасли и размерами использования в ней ресурсов, а значит, и объемом предложения, предопределяет безубыточность действующих в конкурентной отрасли фирм в долгосрочном периоде. Если типичная фирма в отрасли получает экономическую прибыль, то в долгосрочном периоде это привлечет в отрасль новые капиталы, откроются новые фирмы, а существующие в отрасли предприятия будут расширять производство.
Если в краткосрочном периоде фирма терпит убытки, но получает операционную прибыль, то рациональным долгосрочным решением было бы сокращение объема производства и последующий уход из отрасли. Естественно, таким же будет долгосрочное решение и при убытках, равных величине фиксированных издержек, т.е. когда нет операционной прибыли в краткосрочном периоде. В таком случае и краткосрочное и долгосрочное решение будет однозначным: закрыть производство.

[bookmark: _Toc278402412]2.3.Равновесие конкурентной фирмы в краткосрочном и долгосрочном периоде
Равновесие – это такое положение экономической системы, при котором хозяйствующие субъекты, принимающие экономические решения, не имеют побудительных мотивов к изменению своих планов.
Равновесие фирмы предполагает ситуацию, когда фирма выпускает такое количество продукции, которое обеспечивает ей максимизацию прибыли или минимизацию убытков.
Условия экономического равновесия:
- все фирмы отрасли максимизируют прибыль (цель деятельности)
- ни у одной из фирм нет стимулов для вступления в отрасль или выхода из бизнеса, т.к. все действующие фирмы получают нулевую экономическую прибыль.
Цена продукта определяется равенством спроса и предложения.
В условиях совершенной конкуренции, когда фирма не может влиять на цены реализуемого товара,  единственной ее возможностью приспособиться к изменениям рынка является изменение  объема  производства. Поскольку в краткосрочном периоде количество отдельных факторов производства остается неизменным, то благополучие фирмы будет определяться тем, как она использует переменные ресурсы.
Существуют два  универсальных  правила,  применимых  к  любой структуре рынка.  Первое из них гласит, что фирме имеет смысл продолжать функционирование, если при достигнутом уровне производства ее доход превосходит переменные издержки. Фирме следует прекратить производство, если суммарный доход от  продажи  произведенного  ею товара не превосходит переменных издержек или хотя бы не равен им.
Второе правило определяет,  что если фирма решила  продолжать производство, то  она должна выпускать такое количество продукции, при котором предельный доход равен предельным издержкам.
На основании этих правил можно сделать вывод, что фирма будет вводить такое количество переменных факторов, чтобы при любом объеме производства уравнять свои предельные издержки с ценой товара, если  при  этом  цена превосходит средние переменные издержки. Если цена на рынке производимого фирмой товара и издержки производства остаются  неизменными , то максимизирующей свою прибыль фирме не имеет смысла ни уменьшать,  ни увеличивать производство.  В  этом случае считается ,  что фирма достигла точки равновесия в краткосрочном периоде.
Можно сформулировать следующие условия равновесия фирмы в долгосрочном периоде: 
1) предельные издержки фирмы должны равняться рыночной цене товара; 
2) фирма должна получать нулевую экономическую прибыль.
 3) фирма не в состоянии увеличивать прибыль путем неограниченного расширения производства. Эти три условия эквивалентны следующим: 
- фирмы отрасли производят продукцию в объемах, соответствующих точкам минимума их кривых средних суммарных издержек в краткосрочном периоде; 
- для всех фирм отрасли их предельные издержки производства равняются цене товара; 
- фирмы отрасли производят продукцию в объемах, соответствующих точкам минимума их кривых средних издержек в долгосрочном периоде. 
Когда все фирмы отрасли действуют с минимальными издержками в долгосрочном периоде, то считается, что отрасль находится в равновесии.

P	MC

	AC


	P=MR
	

	AVC     Qmax
Q
Рис.3. Равновесие фирмы.
 
Это означает, что при данном уровне развития технологии и неизменных ценах на экономические ресурсы каждая фирма отрасли полностью исчерпывает внутренние резервы оптимизации производства и минимизирует свои издержки. Если ни уровень технологии, ни цены на факторы производства не изменятся, то любая попытка фирмы увеличить (или уменьшить) объемы производства приведет к убыткам.
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Заключение
Совершенная конкуренция характеризуется существованием на рынке множества мелких фирм, производящих однородную продукцию; вход в отрасль и выход из нее фирм абсолютно свободный, каждая фирма имеет свободный доступ к информации; доля каждой фирмы на рынке настолько мала, что ее решение о повышении или понижении цены не отразится на рыночной цене, поэтому она является для фирмы заданной извне.
Правило равенства предельного дохода предельным издержкам используется фирмами при любых рыночных условиях. Особенностью совершенной конкуренции является равенство предельного дохода и цены. Если рыночная цена установлена выше минимальных средних валовых издержек фирмы, то ее задачей является получение максимума прибыли. Однако фирма будет продолжать производить, когда цена ниже минимума средних валовых издержек, но не ниже средних переменных издержек. В этом случае ее задачей будет минимизация своих убытков. Если цена окажется ниже минимума средних переменных издержек, фирма предпочтет прекратить свою деятельность.
В условиях совершенной конкуренции фирмы производят такое количество продукции, которое соответствует точке пересечения кривых рыночного спроса и предложения. Кривая предложения каждой фирмы является отрезком кривой ее предельных издержек, лежащим выше кривой средних переменных издержек.
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Практическая часть
Заполните таблицу, объяснив способ исчисления издержек.
Таблица
	Объем про-изводства
Q
	Постоянные из-держки,
TFC
	Переменные из-держки,
TVC
	Общие издержки, TC
	Средние общие издержки, ATC
	Предельные издержки, МС

	0
	60
	
	60
	
	

	1
	60
	45
	105
	105
	45

	2
	60
	85
	145
	72,5
	40

	3
	60
	120
	180
	60
	35

	4
	60
	150
	210
	52,5
	30

	5
	60
	185
	245
	49
	35

	6
	60
	225
	285
	47,5
	40

	7
	60
	270
	330
	47,1
	45

	8
	60
	325
	385
	48,1
	55

	9
	60
	390
	450
	50
	65

	10
	60
	465
	525
	52,5
	75


Воспользовавшись полученными результатами, рассчитайте, чему равна общая прибыль (убытки), прибыль (убытки) на единицу продукции, если фирма в краткосрочном периоде производит свои товары по цене: а) 25 долл.; б) 37 долл.; в) 47 долл.; г) 60 долл.
· При каком уровне цены фирма не будет производить продукцию?
· При каком уровне цены фирма имеет нулевую прибыль?
· При каком уровне цены фирма имеет чистую прибыль?
Решение:
Общие издержки это сумма постоянных и переменных издержек 
ТС = FC + VC. 
Так как в первой строке объём производства нулевой переменные издержки отсутствуют. 
Средне общие издержки - это издержки на производство одной единицы товара
ATC=TC/Q 
Предельные издержки это приращение общих издержек в результате производства дополнительных единиц продукции.
MC = TCn-TCn-1
Ориентируясь на графу 2 таблицы, предприятие, не выпуская ни одной единицы продукции, осуществляет расходы в сумме 60 ден.ед., то эта величина и является суммой постоянных издержек, которая не будет зависеть от изменения объема производства (аренда). Для того что бы понять когда фирма может производить продукцию и получать доход создадим сравнительную таблицу.
	Объем про-изводства
Q
	Цена товара, P
	Цена товара, P
	Цена товара, P
	Цена товара, P
	Общие издержки, TC

	0
	25
	37
	47
	60
	60

	1
	25
	37
	47
	60
	105

	2
	50
	74
	94
	120
	145

	3
	75
	111
	141
	180
	180

	4
	100
	148
	188
	240
	210

	5
	125
	185
	235
	300
	245

	6
	150
	222
	282
	360
	285

	7
	175
	259
	329
	420
	330

	8
	200
	296
	376
	480
	385

	9
	225
	333
	423
	540
	450

	10
	250
	370
	470
	600
	525



Из данной таблицы можно понять что фирма несёт убытки до того момента пока не начинает производить свою продукцию 60 долл. за единицу товара. При производстве 3 единиц товара по цене 60 долл. фирма достигает точки оптимального выпуска. Если фирма в данной ситуации увеличивает объём производства, она получает чистую прибыль.
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