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« Международные выставки на товарном рынке » - одна  из важных и актуальных тем на сегодняшний день.
Тема работы актуальна потому, что международные выставки (англ. international exhibitions and fairs) - особая форма мирового рынка, где демонстрируются образцы товаров, достижения народного хозяйства, науки и техники, культуры и искусства, проводятся деловые переговоры потенциальных участников сделок купли-продажи, уточняются коммерческие позиции, осуществляется оптовая торговля по образцам, подписываются, наконец, внешнеторговые договоры, контракты. В свою очередь, М.в. и я. выступают важным инструментом маркетинговой, рекламной, коммерческой и техникоэкономической деятельности заинтересованных физических и юридических лиц.
Актуальность моего исследования определила цель и задачи работы:
Цель работы - рассмотреть  международные выставки на товарном рынке.
Для достижения цели необходимо решить следующие задачи:
1 . Изучить литературу используемую в работе.
2 . На основании теоретического анализа изучения проблемы, систематизировать знания о выставках на товарном рынке.
3 . Рассмотреть сущность и специфику особенностей международных выставок.
4 . Систематизировать и обобщить существующие в специальной литературе научные подходы к данной проблеме. 
Для раскрытия поставленной темы определена следующая структура: работа состоит из введения, основной части и заключения. Название основной части отображает её содержание. 
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Подводя итог работы можно сделать следующие выводы:
1. Сегодняшний потребитель подвергается воздействию огромного числа разнообразной информации о компании. Обращения, получаемые с помощью различных средств воздействия, создают общее впечатление о компании, о её продукте и услуге. Сегодня, все большую силу набирает такой инструмент воздействия на целевую аудиторию как выставки. Специалисты считают, что за последние 10 лет на российском рынке сложилась новая отрасль экономики – выставочная отрасль.
2. Многогранность    выставки определяется её многочисленными функциями. Выставки – это и место обмена и реализации товаров и услуг, и зеркало отрасли народного хозяйства, и инструмент маркетинга, и средство коммуникаций и обмена опытом, и школа бизнеса, и эффективное средство его развития, и, наконец, место борьбы с конкурентами.
3. Основными этапами подготовки к выставке являются: постановка цели участия в выставки, выбор выставки, выбор формы участия в выставке, проект участия в выставке. составление бюджета на основе проекта участия. Основными организациями, регулирующие правовые аспекты маркетинговой деятельности являются:
· Международное бюро выставок,
· Союз международных ярмарок,
· Рыночная группа по международным   ярмаркам   Комиссии   по развитию внешней торговли при Европейской Комиссии ООН,
-	Местные   учреждения   министерства   и   ведомства,   торговые   палаты, ассоциации промышленников и торговцев, общественные организации.
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